




компете1-1пюст1 та яюсно посилити здобуті результати навчання, що суттєво 

посилює їх11ю конкурентоспроможність як майбутніх маркетологів. 

Продумана структура освітньо-професійної програми «Маркетинг» 

забезпечус гнучкість у формуванні фахових компетентностей здобувачів, 

розвитку їх соr1іаль1-1их навичок, а також у реалізації індивідуальної освітньої 

траєкторії 11авчання. Вона вдало поєднує як обов'язкові компоненти, що 

формують фундаментальну базу фахової підготовки бакалавра маркетингу, так 

і широкий 11абір вибіркових дисциплін, які здатні задовольнити освітні потреби 

та інтереси 1лобувачів вищої освіти. 

Особливої уваги заслуговує наскрізна спрямованість освітньо-професійної 

програми «Маркетинг» на формування у здобувачів глибоких практичних 

навичок у сфері цифрових комунікацій. Програма націлена на розвиток 

фахових компетентностей, пов'язаних із ефективним використанням сучасних 

digital тсхноJІогій у професійній діяльності, включаючи навички просування в 

соціальних мережах, розробки й оптимізації веб-сайтів, здійснення електронної 

комерції. Такий підхід забезпечує підготовку фахівців, здатних ефективно 

упраш1яти r�ифровими активами компанії в сучасному бізнес-середовищі. 

ТакиГ\-1 чином, освітньо-професійна програма «Маркетинг» першого 

(бакалаврсr:>кого) рівня вищої освіти за спеціальністю D5 Маркетинг галузі 

знань f) 1;ізнсс, адмш1стрування та право, яка реашзовується у 

Захід1-1оукраїнс1-,кому національному університеті, повною м1рою враховує 

вимоги стаІІ)щрту вищої освіти зазначеної спеціальності та формує необхідні 

компетентності майбутнього фахівця з маркетингу з урахуванням актуальних 

запитш ри11ку, забезпечуючи тим самим якісну фахову підготовку майбутніх 

маркеТОЛОІї в. 
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маркетингових досшджень, що дозволяє отримати унікалью шсайти про 

споживачш. Значна увага зосереджується на особистісному розвитку, 

командній роботі, умінні презентувати результати роботи у сфері маркетингу, 

що уможливлює розвиток креативного мислення та навичок критичного 

анал1зу. 

Можливість індивідуалізації освітньої траєкторії здобувачів забезпечується 

варіативним блоком дисциплін, передбаченим навчальним планом підготовки 

бакалаврів маркетингу. Запропонований каталог вибіркових курсів є достатньо 

широким та різноплановим, дозволяючи здобувачам поглиблювати як 

професійні (hard skills), так і розвивати соціальні (soft skills) компетентност1 

відповідно до власних освітніх та кар'єрних інтересів. 

Таким чином, рецензована освітньо-професійна програма має чітку 

практичну орієнтацію та створює умови для формування висококваліфікованих 

фахівців з маркетингу нової цифрової генерації, здатних розв'язувати 

прикладні задачі у сфері професійної діяльності. Враховуючи вище викладене, 

освітньо-професійна програма «Маркетинг» рекомендується до реалізації в 

освітньому процесі Західноукраїнського національного уюверситету на 

першому (бакалаврському) рівні вищої освіти спеціальності 05 Маркетинг 

галузі знань D Бізнес, адміністрування та право. 
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