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POBOYA ITPOI'PAMA
3 IUCIUILUIIHA «3B'SI3KH 3 TPOMAaICHLKICTION
CTYIIiHb BHIT[O1 OCBITH — OaKajaBp
rany3b 3HaHb — 06 «KypHamicTukay
criemanpHICTh — 061 «KypHamicTnka

OcBiTHRO-TIpo(deciitHa mporpama: «IIpaBoBa KypHaTICTHKA»

kadenpa iHdopMarliitHOI Ta COIIOKYILTYPHOI JIIEHOCTI

.. | IIpakr.
®opma Kype Gereerd Jlextnui (ceaiiin) IPC Tpeniar CPC Pazom | Icmur
HaBYaHHS (rox.) (fo.) (roxm.) (rom.) | (rom.) | (cemectp)
Jlenna 3 5 28 28 3 8 83 150 5
3aouHna 3 5 8 4 - - 138 150 5
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Tepuoniuns — 3YHY
2024



PoGoua mporpama ckiajieHa Ha OCHOB1 OCBITHRO-IIPpOQ)eCIIiHOI MpOrpaMu MiITOTOBKH
OakanmaBpiB ramysi 3HaHb 06 «KypHamicTukay cueriansaocTi 061 «KypHamicTukan,
3aTBeppkeHoi Buenoro pagoro 3YHY (mpotokon Ne 9 Bix 15. 06. 2022 poky).

PoGouy mporpamy ckirana 3aBiyBad BIAALTY 3B'SI3KIB 3 romajckkicTio 3YHY,
kaHa.¢ur. Hayk Onena Bacuibkis.

PoGoua mporpama 3aTBep/keHa Ha 3aciyiaHHl Kadeapu iHpopMaIliifHOI Ta
COITIOKYJIBTYPHOI A1sUThHOCTI, TIpoToKoI Ne 2 Bix 30 cepras 2024 poky

3aBinyBay kadeapu, K. icT. H., JOLEHT Ipuna HEJJOLIMNTKO

PosrisHyTo Ta cxsanexo I'3C i3 sxypHamicTuky, npotokon Ne 2 Bix 30 ceprus
2024 p.

KepiBauk I'3C, K. H. coIl. KOM. / M Jrogmuna KOMIHAPCBKA

I"apant OI1, k. H. coll. KOM. / %_/ Jrommuita KOMIHAPCBKA




CTPYKTYPA POBOUYOI TIPOT'PAMM HABYAJIBHOI JJUCITUILJITHA
«3B'A3KHU 3 TPOMAJICBKICTIO»
1. 1. OIMC JUCHUIIVITHUA «3B'A3KH 3 'POMAICBKICTIO»

Jlucuumiina —

I'asy3b 3HaHB,
CIeHiaJbHICTh, CTYNIHb
BHIIIOI OCBITH

XapakTepucTHKA
HABYAJBHOI JMCIUILTIHA

KinbkicTh KpeauTiB

ECTS-5

I'any3b 3HaHDb:
06 «KypnamicTuka»

OO00B’s13K0Ba JUCIAILIIHA
HUKJTy ipodeciiHoi
MMATOTOBKHA

MoBa HaBYaHHSA —
YKpalHChKa

KuIbKiCTh 3a11KOBHUX
MOJIYJIB — 5

CrneniajJbHIiCThb:
061 «XKypnanictuka»

Pik minroroBkm:
Jenna — 3
3aouHa — 3
Cemectp:

Jenna — 5
3aouHa — 5

KinpkicTh 3MICTOBUX
MOMYJIIB — 2

OcBiTHBO-TIPOgeciiina
nporpama: «IIpaBoBa
KYPHATICTUKA»

Jlekmii:

Jenna — 28 rog.
3aouna — 8 roj.
IIpakTu4Hi 3aHATTS:
Jlenna — 28 rog.
3aouna — 4 roj.

3arajnpHa KUIBKICTh
roauH — 150

CrymiHb BUIIOT OCBITH —
nepmuii (6akamaBpChKU)

CamocrTiiina podora:
Jlenna — 83 rop.

3aoyna — 138 roz.
Tpeninr:

Jlenna — 8 rog.
InauBinyanbHa podora —
3 roJI.

TrxaeBux rogny — 10
3 HUX ayJUTOpHUX — 4

Bun nigcymkoBoro
KOHTPOJIIO — €K3aMeH




2. META 1 3ABJIAHHSI BUBUEHHS JUCLMILITHUA
«3B'SI3KU 3 TPOMAJICHKICTIO»

2.1. MeTa BUBYEHHS AUCIHHUILIIHA

«3B'SI3KM 3 TPOMAJICHKICTIO» — TBOpYAa HaBYalbHA JAUCIUILIIHA, siKa mepeadaudae
norauoJieHe BHUBYEHHS cnenu@ikd poOoTH y pI3HUX BHAAX KOMYHiKauid. Metoro
JUCHUIUTIHK € ()OPMYBaHHS KOMIUIEKCHOT'O YSIBJIEHHS MPO CYTHICTh MaOJIiK piuIeHIIH3
(PR), mpo ponw i BrumB PR Ha corianbHi, MONITUYHI MPOLECH B JEPKaBi; CHPUATH
OBOJIOJ[IHHIO CTYACHTAMU TICUXOJOTIYHUMHU, €TUYHUMH, KOMYHIKAlIHHUMU METOJaMHu
CTBOPEHHS IMIUKY. BUBUEHHS IHUCUMIUTIHA «3B'A3KH 3 TPOMAJICHKICTIO» JTOTOMOXKE
cTyneHTaMm chopMyBaTH IUIICHY CHCTEMY KOMIETEHTHOCTeW 11040 (QopMyBaHHS
OCHOBHUX HampsMKiB PR-gismbHOCTI (hopMyBaHHS IMIZDKY, OpraHizamis CreliaJbHUuX
NoJlii, JTOO10OBaHHS, YNIPABIIHHS Y KPU30BUX YMOBAaX, BITHOCUHHM 31 3MI).

2.2. 3aBJaHHA BUBYCHHS TUCHUILIIHA:
OCHOBHUMU 3aBJAHHSIMM BUBUYCHHS JIUCIHUILIIHY €:

® PO3KPHUTTA ICTOPUYHOTO I'eHEe3UCy Ta eBoolii PR;

e O3HaWOMJIEHHS 13 3MicTOM MOHATTS «PRy, floro miciieM B Mexax KOMYyHIKaIlii Ta
0COOJIMBOCTSIX BUKOPUCTAHHS B IMTOBCIKIACHHOMY JKHUTTI;

® BHU3HAYEHHS CYTHOCTI Ma0JiK pUIEHIIH3 Ta 1 3HAYYNIOCTI y BHKJIaJaHHI
COITIOTYMAaHITapHUX TUCIUILTIH;

® O3HalloMJIEHHs 3 cy4acHUM OaueHHSIM «PR» sk corianbHOTrO SIBUIIIA;

® PO3KPHUTTSA CYTHOCTI MAaHINYJIAILIT B MOJITUYHOMY Ta pekiaMmHoMy PR;

® TIOSICHEHHsI MicIsl 1 poyii OocHOBHMX GyHKIINM mabmik puterdmu3 (PR) B
COITIATILHOMY JKHUTTI CyCI1IbCTBA,

e oO3HaillomJieHHs Ta BUKOpucTaHHS PR-texnonoriii ta PR-pekiam B cydacHHX
COITIOKYJIbTYPHHX YMOBaX YKpaiHChKOT'O CYCITUIBCTBA.

IIpeamMeToM HaBYAIBHOI JUCHUIUTIHM «3B'S3KH 3 TPOMACHKICTIO» € crienudika,
¢dbyHKIIi1, 3Ha4eHHS, 0COOJMBOCTI BEJIEHHS KOMYHIKAIIM y CydacHHX COIIOKYJIBTYPHUX
yMOBaXx.

2.3. Ha3Ba Ta omnuc KOMIETeHTHOCTel, (opMyBaHHSI SIKHX 3a0e3medye
BHBYEHHS IMCHUILIIHUA «3B'SI3KH 3 TPOMAJICHKICTION.

3K 01. 3naTHicTh 3aCTOCOBYBATH 3HAHHS B MPAKTUYHUX CUTYaIIisIX.

3K 02. 3nanss Ta po3yMiHHS MPEAMETHOI 0071acTi Ta mMpodeCiiHOT JiSITBHOCTI.

3K 06. 3naTHicTh 10 aganTalii Ta 1ii B HOBIM CHTYaIIii.

3K 07. 3naTHICTh MpaIfoBaTH B KOMaH/I1.

3K 08. 3natHicTh HABYATHUCS W OBOJIO/IIBATH Cy4YaCHUMU 3HAHHIMU.

CK 01. 3gaTHicTh 3aCTOCOBYBAaTH 3HaHHS 31 chepu COmMiAIBHUX KOMYHIKAId y
CBOIH mpodeciiHiil TISTBHOCTI.

CK 02. 3natnicts hopmyBatu iHQOpPMAIITHII KOHTEHT.

CK 04. 3paTHiCT OpraHi3oByBaTH W KOHTPOJIOBATH KOMaHJHY MpoQeciiHy
IISTBHICTD.

CK 05. 3naTHicTh €pEKTUBHO MPOCYBATH CTBOPEHUN MEIIMHUN TPOTYKT.

2.4. IlepenyMoBHM 1J11 BABYEHHS AUCUMILIIHA

Kypc «3B'i3ku 3 rpomaichkicTio» 0a3yerbcsi Ha jaucuuiuiini  «MacoBa
KOMYHIKAITIs.



2.5. Pe3yJbTaTH HABYAHHS:
[TPO1. ITosicHroBaTH CBO1 BUpOOHMYI /11 Ta omnepalii Ha OCHOB1 OTPUMaHUX 3HaHb.
[1P02. 3acTocoByBaTH 3HaHHS 31 c(hepu MPeAMETHOI crienianizallii Aji1 CTBOPEHHS
1HpOpMaIIITHOTO NPOAYKTY UM JJIs IPOBEACHHS 1HPOPMALIIITHOT aKIii.
[1P06. IInanyBaTH CBOIO AISIBHICTD Ta AISUIBHICTh KOJIEKTUBY 3 ypaxyBaHHAM LLIEH,
oOMeKeHb Ta nependayyBaHUX PU3UKIB.
ITPO7. KoopanHyBaTH BUKOHAHHS OCOOMCTOTO 3aBJaHHS 13 3aBJaHHSAMU KOJIET.
[1PO8. BuokpemiitoBaTH y BUpOOHUYMX CUTYaLIsIX (pakTH, mo1ii, BIIOMOCTI, MPOIIECH,
po siki Opakye 3HaHb, 1 PO3KPUBATHU CIIOCOOU Ta JKepelia 3100yBaHHS THUX 3HAHb.
[1P14. I'enepyBatu iHhOpMaLIiHUI KOHTEHT 32 3a1aHOI0 TEMOIO 3 BUKOPUCTAHHSIM
JOCTYITHUX, a TAKOX 000B’SI3KOBUX JiXKepell iH(opmaIrii.
[1P15. CTBOpIOBaTH rpaMOTHUI MeAIanpOAYKT Ha 3aJaHy TEMY, BA3HAYEHOTO JKaHpY,
3 ypaxyBaHHSIM KaHaTy MOMIMUPEHHS Y MIaT(HOPMHU ONPUITIOTHEHHS.
[1P17. Po3mimyBaTtu onepaTuBHy iHQOpPMAIIito PO CBIi MeTIapOIyKT Ha
JOCTYITHUX IHTEpHET-TUIaTPopMax.
[1P18. BukopuctoByBaT HEOOX1/IHI 3HAHHS W TEXHOJIOT1T A1 BUXOY 3 KPU30BUX
KOMYHIKallIMHUX CUTYaIllil Ha 3acajiaXx TOJIEPAHTHOCTI, A1aJIOTy i CIiBpOOITHUIITBA.

3.3MICT JUCUUILITHA
«3B'SI3KH 3 TPOMAICHKICTIO»
3MICTOBU MOIVY.Jb 1
TEOPETUKO-METOJOJIOI'TYHI OCHOBH
PUBLIC RELATIONS

Tema 1.

Beryn no PR.
1. OcHOBHM 3B’SI3KIB 13 TPOMAJICbKICTIO: BU3HAYEHHS, 11111, 3aBJaHHS.
2. Ponb PR y cyyacHOMY CYCIIBCTBI.

3. Icropis Tta po3sutok PR: Bim anTHuHOCTI 10 11M(ppoBOi epu.

Tema 2.
IcTopisi po3BuTKY naduaik puteiimns (PR).
1. BunukHeHHs 1 po3BuTOK PR.
2. ConiaabHO-€KOHOMIYHI YMOBH ()YHKIIIOHYBAHHS MAOIIK PLICHIITHS.

3. KirrouoBi 3aBaanns 1 ¢pynkii PR.

Tema 3.
Cnenugika KOMyHiKaUiiHOI AiIBHOCTI.

1. CnuibHe Ta BiaMiHHE Y poO0Ti PR-BinauiiB 1 mpecciyxo.



[Ipouec kOMyHIKallii: MOAEIb, €IEMEHTH, Oap’ epH.
[inpoBa aynuropis y PR: cermenraist ta ananis.
MeniamenepkMeHT: B3aeMoais 31 3MI.

I'pomajaceka qyMKa ik 00’ €KT AiISNIBHOCTI y raiy3i 3B A3KiB 3 TPOMAJICHKICTIO.

Tema 4.

o~ WD

OcCHOBH JITIBHOCTI PECCayKO0u.
OcHoBHI G yHKIIIT Ta 000B’I3KH MPECCITYKOU.
[Ipeccayx0ba sik mocepeIHUK Mk opraHizaiieto ta 3MI.
Tunosi Mojeni opraHizailii poooTH MpecciTyKOu.
Pouni ta pyHKIIiT ciiBpOOITHUKIB MPECCITYHKOU.

Miciie npeccityk0u B CTPYKTYp1 OpraHizartii.

Tema 5.

1.
2.
3.

ETnka Ta npaBoBi acnieKTH KOMYHiKaliiHOI AisIbHOCTI.
Etnuni npunuumm y cdepi PR.
3akoHonaBue peryntoBanHsa PR-aisuibHOCTI.

BignoBiganeHicTh PR-daxiBis nepea cycrniibcTBOM.

Tema 6.

Cy4acHi TpeHIH Ta TEXHOJIOTII Y KOMYHIKALifAX.
Pounb comianeaux Mepex y PR: koHTeHT, iH(]I0OeHCepH, KOMYHIKAITis.
Digital PR: HOBI iHCTpyMEHTH Ta TiAXOAH.
Amnanituka y PR: KPI, moniTOopuHT, olliHKa e()eKTUBHOCTI KaMIaHiii. @opMyBaHHS
IMIZDKY SIK CKJIa/I0Ba Ma0IIiK PlICHIITHS.
Metonu ctBopeHHS IMIKy. OO’ €KTH CTBOpEHHS IMIKY. DYHKIIIT IMITKYy.
Po30ynoBa ta peamizaris iMimpKy. IMimk 1 penmyramist: cniibHe ¥ BigMiHHE. IMimK

oprasizaiii : OCHOBHI 03HaKH, OCOOJIMBOCTI Ta CTPYKTYpa.

Tema 7.

KopnopaTuBHi KoMyHikamil.



1. ®opMyBaHHA IMIIKY KOMIaHII.
2. BHyTpimHi1 KOMyHIKalii: poOd0Ta 3 MEPCOHAJIOM.

3. KopnopartusHa corianbHa BianoBigaibHIicTh (CSR) sik yactuna PR.

Tema 8.
IncTpymenTH B po00Ti KOMYHiKalIiHUX BiIiJIiB.
1. KomyHikaiis 3 Mefia.
2. HanarojpkeHHS KOHTAKTIB 13 Meia.
3. IlinroToBka iH(OpMaALIHHUX MaTepialiB AJs KypPHAICTIB.

4. Opranizanis nyoJiyHUX 3aX0/1B: OpudIHTH, Ipe3eHTAallll, KOHpEpEeHIIIi.

3MICTOBUM MOJY.JIb II. KOMYHIKAIIIMHI TA TPUKJIAJTHI CTPATEITI

Tema 9.
Komynikaniiini kamnasii Ta crparerii.
1. Eranu po3pobOku Ta peanizarii PR-kammnanii.
2. InctpymenTtu Ta kaHaiau PR-aktuBHOCTEH.
3. Kpearusni nigxoau B PR-kammanisx.
Tema 10.
Kpu3oBi 3B’513KkM 3 rPOMaJICHKICTIO: IPaBUWjIa, MeXaHi3MH, 0COOJIMBOCTI criBIpami 3
Mmenia.
1. Tumonoris Kpus.
2. YrpaBniHHS opraHizailii 3 METOI0 3armo0iraHHs KPU30BUM CUTYAIISIM.
3. [Ipuanunu GyHKIIOHYBAaHHS OpraHi3allii y Kpu30Bii CUTYyaIrii.

4. MaHimyTt0BaHHS TPOMAaJICHKOIO TYMKOIO 3 BUKOpUCTaHHSIM 3MI.

Tema 11.
IIpo0Jiemu Ta BuKkiuKku PR y npaBooxopoHHuX opraHax.

1. IligrotoBka anTuKpr30BUX PR-miaHiB.



2. KomyHikaiis mig yac HaJ3BUYAMHMX CUTyaliil: 1HGOPMYBaHHS MPO 3JI0YMHH Ta
PO3CIIiIyBaHHs, MMONEPEIKEHHS CYCIUIbHOT aHIKH.
3. PoGorta 3 HeratuBoM y Mezia: COPOCTYBaHHSI HENPAaBIMUBHX YYTOK, (POPMyBaHHs

o iI1HOT MO3UIL1i TPAaBOOXOPOHHUX OPIaHiB.

Tema 12.
MoniTnunnii Ta mickHapoauuii PR
1. Tlomitmunuii PR: oco6mmBoOCTI Ta MeTOIH.
2. PR y MixkHapoIH11 KOMYHIKaIli: MIKKYJIBTYPH1 OCOOJIMBOCTI.

3. bpenaunr kpain i mict (nation branding).

Tema 13.
CrnenianizoBani Hanpsimu PR.
1. PRy cdepi kynbTypu Ta MUCTEIITBA.
2. PRy cdepi ciopry.

3. PR y ramy3i oXxopoH# 370pOB's.

Tema 14.
PR-kamnanisi. Anani3 yemimuux PR-kamnaniid.

1. Turim PR-xammaHiii : MOBIMOMIJICHHS T'POMAJCHKOCTI, MIABUIIEHHS TPOMaJChKOL
1H()OPMOBAHOCTI, TPOMaCLKOT0 HAaBYaHHS, ITOCUJICHHSI TIO3UIIi 1 TOBETIHKH.

2. IlmanyBaHHs KammaHii. YCTaHOBJICHHsS miieHd, rpadikiB OOHKETIB, po3poOKa
CTparterii, IaHyBaHHS HeTepea0auyBaHUX CHUTYaIlild, po3po0Ka BHYTPINIHbOI CTpaTeTii.
Peasnizaris kamnasxii.

3. Enementn ycminrHOi KamMmaHii: mpoCBiTa, IHXUHIPUHT, TIAKPITIICHHS, HAIIJICHHS
mpaBamu, oOIiHKa. [IpucTocyBaHHS TaKTHKW 70 cTpaTerii, iHGoOpMyBaHHS, BUPIIICHHS

npo6aem. OriHka kammnaHii. MOHITOPUHT, aHaI3.

4. CTPYKTYPA 3AJIIKOBOTI'O KPE/IUTY AUCIUIIJITHA
«3B'A3KHU 3 'POMAACBKICTIO»



(0enna gpopma nasuanms)

KinbkicTh rognn

St g - E o P =
Tema = 1 25 & E 3 s
S| £]2¢| 2| 8 3z
= 2 2 = e =z 3
= o — =~
3micToBuii moayas 1.
TeopeTuko-MeToA0IOTYH1 OCHOBHU
PUBLIC RELATIONS
5 5 6 [Toroune
Tema 1. Beryn no PR. OIUTYBAHHS
Tema 2. Icrtopis po3BUTKY mabImiK Horoune
2 2 6 OIINTYBaHHA,
pinetinin3 (PR) TECTOBI
3aBIaHHSA
Tema 3. Croeuudika KoOMyHIKaliitHOT Horoune
. . 2 2 6 OIINTYBaHHA
TISITBHOCTI.
[Toroune
Tema 4. OcHOBU AISUTBHOCTI MTPECCITYKOMU. 2 2 6 OIMTYBAHH,
TECTOB1
3aBJaHHA
) [ToToune
Tema 5. Eruka Ta mpaBOBI aCHEKTH OIIUTYBAHHS,
. o e . 2 2 6 TECTOBI
KOMYHIKAI[IHHOT TISUTBHOCTI. SaB7AHHS
3 8
Tema 6. CyyacHi TpeHIU Ta TEXHOJOTIl y [MoTou.
. . OIIMTYBAHHA,
KOMYHIKAITIsX. A
2 2 6 TECTOBI
3aBJaHHA
[ToTou.
Tema 7. KopniopaTuBHi KOMyHiKaLii. 2 2 6 ONUTYBAaHHS,
TECTU
Tema 8. Incrpymentn B poborti Tecros
2 2 6 3aBJaHHA
KOMYHIKaIlIHHUX BIJILTiB. 1-ii MoOybH.
KOHMpPOJlb
3MicToBMii MOYJIb 2. TecryBanns,
Komynikauiiini Ta npukaaaHi crparerii HOTO9HE
OIINTYBAHHA.
D 2 2 6
Tema 9. KomywnikamiiiHi kammaHii Ta
CTparterii.
Tema 10. KpuzoBi  3B’s3ku 3




IPOMAJICBKICTIO:  NpaBWJIA, MEXaHI3MH, Tecrysanns,
o . _ 2 2 6 IIOTOYHE
0COOJIMBOCTI CIBIIpal 3 Meaia. OIIMTYBaHHSI.
Tema 11. IlpoGnemu ta Bukiuku PR y [ToTou.
2 2 6 OIUTYBaHHS,
MIPaBOOXOPOHHUX OpraHax. TeCTH
. ] IToTou.
Tema 12. TloniTHyHUN Ta MIKHAPOTHUM OIUTYBaHHS,
2 2 6 TECTH,
PR D
CHUTYalIHH1
3aBJaHHs
. . OniHrOBaHHs
Tema 13. CriemianizoBani Hanpsimu PR. 2 2 6 pe3yITBTATIE
npe3eHTalii
Tema 14. PR-kamnanis. AHaii3 yCOilrHuX .
5 5 5 2-11 MOOYIbH.
PR-kammnaHii. KOHMP.
3azanom 28 28 83 3 8
Iiocymkoeuii Konmpob eK3aMeH

(3a04Ha (hpopMa HABYAHHS)

KinekicTh ronun
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3microBuii moayJsb 1.
Teoperuko-meromomnoriuni ociou PUBLIC
RELATIONS
- - - - 5
Tema 1. Becryn no PR.
Tema 2. IcTopis po3BUTKY MaOIiK piICHIITH3 ] ] ] ] 5
(PR)
Tema 3. Coenudika KOMYHIKaIiiHOT ) ] ] ] 5
IISTTBHOCTI.
Tema 4. OcHOBHU JISITEHOCTI TPECCITY>KOH. ) 1 ] ] 5
Tema 5. Etuka Ta mpaBoOBi acmeKkTH ) ) ) ) 5
KOMYHIKaIIIHOT TisSTTHHOCTI.
Tema 6. Cy4acHi TpeHIM Ta TEXHOJIOTIT y
KOMYHIKaITisIX.
2 1 - - 5
Tema 7. KopnopaTuBH1 KOMYHiKaIIii. - - - - 8
Tema 8. Inctpyment B poOOTI ) ) ) 10
KOMYHIKAIIMHUX BIIIUTIB.




3micToBHi MOAYIb 2.
KomyHikauiiiHi Ta npuK/IagHi crparerii

Tema 9. KomyHikamiiiHi kamnaHii Ta
CTparertii.

10

Tema 10. Kpu3oBi 3B’ 43KH 3 TPOMaIChKICTIO:
npaBujia, MEXaHi3MHU, OCOOJIMBOCTI CIIBIIpaIli
31 3MI

10

Tema 11. [IpobGremu Ta Bukiauku PR y
IPABOOXOPOHHHUX OpraHax.

10

Tema 12. TloniTnynuii Ta MibkHapoguuii PR

10

Tema 13. CneuianizoBani Hanpsimu PR.

10

Tema 14. PR-xammnaniga. AHani3 YCHIIITHUX
PR-kammnaniii.

3azanom

138

Iliocymkoeuii Konmponw

Ex3amen




5. TEMATHUKA IPAKTUYHUX 3AHATDH

[IpakTuHe 3aHATTS Tmependayae I1HTEHCHUBHY poOOTy B ayautopii. Bono
MPOBOAUTHCSA Y (OopM1 OOrOBOpPEHHSI MUTaHb, JUCKYCIli, KEPOBAHOI'O BHKJIaaadyeM ado
CTYJEHTaMU «KPYTJaoro ctoiy». CKIaaHICTh IPAKTUYHOTO 3aHATTS MOJATA€ Y TOMY, 11O
BOHO MOTPeOye cepilo3HOT MIAITOTOBKY BUKJIalaua 1 Tpynu, MOOLII3allii BC1X HABUYOK Ta
MO>KJIMBOCTEN CTYJEHTIB, YITKOCTI MOTr0 MpOBEAEHHS. BaXJIMBO 3a0XOTUTHU CTYJIEHTIB
710 TIPaKTUYHOI'O 3aHSATTS, L0 JOCSTA€ThCA €JIEeMEHTOM HOBU3HU. KpiMm 3akpirsieHHs 1
MOTJUOJICHHS paHillle OTPUMAaHUX 1 3aCBOEHHUX HOBUX 3HAaHb, MPAKTUYHE 3aAHSITTA
CTUMYJIIOE CTYJIEHTIB JO TOIIYKOBOI MISUTbHOCTI, 3HAWOMUTH 13 JIOKyMEHTaMU Ta
JOJIaTKOBOIO  JIITEPAaTypoOl0, BYHMTH pPO3AyMaM, pO3BHBAIOYM THM CaMUM TBOpYE
MUCJEHHS 1 cripusie popMyBaHHIO epeKoHaHb. Taka popma poOoTH nependayae TaKox
OOrOBOpEHHSI CaMOCTIHHO MIATOTOBJIEHMX CTYJAEHTaMM JIONOBiJeH, pedeparis,
MOBIJIOMJICHb Ta 1H.

TEOPETUKO-METOJOJOI'TYHI OCHOBH
PUBLIC RELATIONS
Tema 1.

Beryn no PR.
4. OcHOBH 3B’s3KiB 13 TPOMaJICBKICTIO: BUSHAYCHHS, 111711, 3aBaHHSI.
5. Ponb PR y cyqacHOMY CYCIIIBCTBI.
6. Icropis Ta po3Butok PR: Bim anTHYHOCTI 10 11M(DPpOBOI epH.

3aBaanusa: 3poOouTH mpe3eHTallio Ha Temy: «PR y cygacHOMy CycniibCTBi»

Tema 2.
IcTopist po3BuTKy naduik pineiimns (PR).
1. BunukaeHHs 1 po3BuTOK PR.
2. ConiaabHO-€KOHOMIYHI YMOBH ()YHKIIIOHYBAHHS MAOJIIK PiISHIITHS.
3. Kimrouogi 3aBnanns 1 ¢pynkiii PR.
3aBnannsa: 3anporonyite iaero PR-kammanii nmns  opramizamii (Ha BuOIp),

BKJIFOYAIOYH 11111, IJTbOBY ayJAUTOPI0, IHCTPYMEHTH Ta KaHAIIH.

Tema 3.
Cnenugika KOMyHiKaAIiHHOI TiAJIBHOCTI.
1. CouibHe Ta BiaMiHHE Y poO0Ti PR-BinaiiiB 1 mpecciyxko.
2. Ilpomec komyHIKaIlii: MOJENb, €IEMEHTH, Oap’ €pH.
3. IlinmpoBa ayautopis y PR: cermenTartis ta aHamis.
4, MeniameHeKMEHT: B3aemois 31 3MI.



5. I'pomajnchka qymka sk 00’ €KT AISUTBHOCTI y Tally31 3B’ 3KiB 3 TPOMaJICHKICTIO.
3asaannsa: Hanucartu npecpeni3 (tema — Ha BUOIp).
Tema 4.
OcCHOBH JIJIBHOCTI PeCCayK0u.
1. OcHoBHI (yHKI1IIT Ta 000B’SI3KH MPECCITYKOU.
2. Ilpecciyxba sik mocepeHUK M opraHizaiieto ta 3MI.
3. TunoBi Mmozeni opranizaiii podoTH npeccayx0ou.
4. Poni Ta ¢pyHKUIT CHIIBPOOITHUKIB MPECCTyKOU.
5. Micre nipeccinyx0u B CTpYKTYp1 Oprasizaiiii.

3aBaanns: [ligroToBka mporpamu Ta ClieHapiio NpecKoH(epeHiii.

Tema S.
ETnka Ta npaBoBi acnieKTH KOMYHIiKaUIiHOI AisIbHOCTI.

1. Etuuni npunuunu y cdepi PR.

2. 3akoHojaBue peryiaroBaHHs PR-misiabHOCTI.

3. BignosinanbHicTh PR-(axiBIisg nepea cycniabCTBOM.

3apananns: OOGepite npuxnaan PR-kammaniii (ycmimHHX a00 CKaHIaIbHHX) Ta
poaHali3yiTe iX 3 Touku 30py eruyHocTi. Illo Oyno 3pobieHo npaBwibHO? SKi
€TUYHI TPUHIMIN MOIJIM OyTH mopyiieHi? SIk OM BU BHPIIIMINA CHUTYaIlilo, 100

YHUKHYTH €THYHUX KOH(IIKTIB?

Tema 6.
Cy4acHi TpeHIH Ta TEXHOJIOTiI Yy KOMYHIKALifAX.
1. Pounb comiansaux Mepex y PR: koHTeHT, iH(bIIOCHCEpH, KOMYHIKAITISA.
2. Digital PR: HOBI iHCTpYMEHTH Ta MiXO/IH.
3. Anamituka y PR: KPI, wmoniTopunr, omiHka e(QeKTUBHOCTI KammaHIu.
dopmyBaHHS IMIJKY SIK CKIIaJ[0Ba MaOIiK piIeHITH3.
4. Metoau cTtBopeHHs iMiKy. O0’€kTH CTBOpeHHS IMITKy. DYHKIIIT IMITKY.
5. Po30OymoBa Ta peamizaitisg iMipKy. IMIIDK 1 pemyTaltis: CriibHEe W BigMiHHE. IMimx

oprasizaiii : OCHOBH1 O3HaKH, OCOOJIMBOCTI Ta CTPYKTypa.



3apnanna: CkiaaiTh KOHTEHT-IUIAH JUIS COINAJIbHUX MEPEX: CTBOPITH IUJIaH
nyOnikamiii qyst Facebook abo Instagram opranizauii Ha 2 THXHI, BPaXOBYIOUH

KJIFOYOBI MTOBIIOMJIEHHS.

Tema 7.

KopnopaTuBHi koMmyHikamii.
dopMyBaHHS IMIJIKY KOMIaHIi.
BHyTpimHi koMyHiKalii: podoTa 3 MepcoHAJIOM.
KopniopatusHa comianpsa BianosinanbHicTh (CSR) sik yactuna PR.
3aaanns: IIpoBenith aHaniz myOJikaliili y MICHEBUX YM HAIIOHAJBbHUX Mejia
PO IiSUIBHICTh KOHKPETHOI opraHizailii (Ha BuOip cryaeHTa). BuauniTe cuinbHI Ta

cialbki cTopoHH poOOTH 11 MpeccyKOu.

Tema 8.

A Wb

IncTpymenTH B po00Ti KOMYHIiKaIIiHUX BiIIiJIiB.
Komymnikaris 3 memia.
HanaromkeHHsT KOHTAKTIB 13 Meia.
[TinroToBka iH(pOpMAaIIHHUX MaTepialiB JJIsI )KYpPHATICTIB.
Opranizaris myOJIiYHUX 3aX0/(1B: OpuQiHTH, Tpe3eHTallli, KoHpepeHIrii.
3aBnaHHs. AHam3 COMIAIBHUX MEPEX: OIliHITh, SK Opradizamis (Ha BUOIp
CTyJICHTa) BUKOPHUCTOBYE CBOI CTOPIHKH B COIIAJIBHUX MEpPEeKax sl B3a€EMOJIIT 3

IPOMAJICHKICTIO.

3SMICTOBUUN MOIY.JIb II. KOMYHIKAIIIWHI TA OHPUKJIATHI CTPATETIL

Tema 9.

Komynikaniiini kamnasii Ta cTparerii.
Etamu po3poOku ta peanizanii PR-kammnanii.
[HcTpymenTH Ta kananu PR-aktuBHOCTEM.
Kpearusni migxoau B PR-kammnanisx.
3aBnanna: Po3po6iTe koHuenuito PR-kaMmanii: 3anpononyite i€t KaMmIaHii
JUISL TIOKpAILEHHS IMIJKY OpraHizallii, BKJIIOYAlO4W 1T, IUIbOBY ayAHTOPIIO,

IHCTPYMEHTH Ta KaHaJIH.



Tema 10.
Kpu3osi 38’513KH 3 rpOMaJICHKICTIO: IPaBWJIa, MEXaHi3MH, 0CO0JIMBOCTI ciiBIpaui 3
Mejia.

1. Tunomnorist Kpu3.

2. YnpaBniHHS opraHizailii 3 METO0 3arno0iraHHsl KpU30BUM CUTYAI[ISIM.

3. [lpuniunu GyHKUIOHYBAaHHS OpraHizaili y Kpu30Bid CUTYyallii.

4. MaHinyntoBaHHs TPOMAaJICBKOIO TYMKOIO 3 BUKOpUCTaHHSAM 3MI.

3aBaaHHsa. YsBiTh, 110 KOMIIaHis ab0 opraHizailisi 3a3Haja pemyTaliiHoro yaapy
(HanmpuKkaa, ckaHgal i3 npoaykTom). Po3po6iTh mnan a1 PR-Bigauty s BITHOBICHHS

JOBIPU IPOMAJICHKOCTI.

Tema 11.
IIpo6saemu Ta Bukanku PR y npaBooxopoHHuX opraHax.

1. IligroroBka antukpu3oBux PR-maHiB.

2. KomyHikariss mijg 4ac HaJ3BUYaWHUX CUTyalliid: 1HGOPMYBaHHS MPO 3JOUYUHH Ta
pO3CIiTyBaHHS, MOMEPEKEHHSI CyCTUTLHOT TTaHIKH.

3. PoGorta 3 HeratuBoM y Mefia: CIpPOCTYBaHHSI HEMPABIUBUX UYTOK, (POpMYyBaHHS
o iIiiHOT MO3UIIIi MPaBOOXOPOHHHUX OPTaHiB.

3aBaanns: Po3po0iTh MIaH aHTUKPU30BUX KOMYHIKAIIA [JIs oOpraHizaiii, ska

noTpanuia B eTHYHHMM ckaHnan. [lombaiite mpo Te, MO0 pilIeHHS BiAMOBIIAIN

MOpPaJIbHUM HOPMaM.

Tema 12.
IHoniTnunuii Ta MiskHapoauuii PR

1. Tonituunuii PR: oco6nmmBocTi Ta MeTOAM.

2. PR y MixkHapoIHI# KOMYHIKAIli: MKKYJIBTYPHI OCOOIHUBOCTI.

3. bpenmuHr xpain i mict (nation branding).
3aBaanusa. Po3po6iTe koHmeniito PR-kammanii 3 coIlialbHAM aKIICHTOM
(Hanpuknag, 0OpoThOa 3 €KOJOTITYHUMH TpoOjeMaMu abo0 MIABUIICHHS PIBHS
MeniarpaMoTHOCTI1). [10sICHITb, SIK BU IHTETpy€E€TE €TUYHI MPUHIUIN Y KOXKEH eTan

i€l KaMIaHii.



Tema 13.
CuneuiajsizoBani Hanpsimu PR.
1. PRy cdepi kynbTypu Ta MUCTELITBA.
2. PR y cdepi ciopty.
3. PR y raiy3i oXxopoHH 370pOB's.
3apaannsa: OUiHITE €TUYHICTH AlsUTRHOCTI PR-BigATy KOHKpETHOT oprasizaiiii (3a
JIOTIOMOTOK0 BIIKPUTHUX JIKepen). BuainiTe NMO3UTHBHI NPUKIAIA Ta MOMEHTH, IO

l'IOTpe6YIOTB BIOCKOHAJICHHA.

Tema 14.
PR-kamnania. Avani3 yenimmnux PR-kamnamiii.

1. Tunm PR-xammaHniil : MOBIZOMJICHHS TPOMAJICHKOCTI, MiJBUIICHHS TPOMaJICHKOL
1H(OPMOBAHOCTI, TPOMAJICEKOI0 HABYAHHS, MOCUJICHHS O3 1 TOBEAIHKH.

2. IlnanyBaHHs KaMImadii. YCTaHOBJICHHS IUieH, rpadikiB OOKETIB, pO3poOKa
CTpaTerii, IJIaHyBaHHs HemependauyyBaHUX CUTYaIlii, po3poOKka BHYTPIIIHKOI CTpaTerii.
Peanizaiiist kammnaHii.

3. ExeMeHnTH ycminHoi KammaHii: MpocBiTa, IHXXUHIPUHT, MIAKPIIUICHHS, HATUICHHS
nmpaBaMH, OIlIHKA. [IpucTOCyBaHHS TaKTUKH 1O CTparterii, iHPOpMYyBaHHS, BUPIMICHHS
npo6sieM. OriHka Kammanii. MOHITOpUHT, aHaTI3.

3aBaaHHs: YSBIiTh, 110 10 BaC 3BEPHYJIACS KOMIIaHIs 3 CyMHIBHOIO PEMyTaIli€lo, sSKa
X0ue TOJIIIINATH CBIM IMIK. SIK BU OyjeTe MmpairoBaT 3 TAaKUM KiieHTOM? Un € Mexi,

SIK1 BH HE TIEpeTHETE?

6. CAMOCTIMHA POBOTA CTYJIEHTIB

MeTor0o BUKOHAaHHA CaMOCTIHHOI poOOTH € JOCHIKEHHS OCOOIMBOCTEH
peaizarii 3B’ 13KiB 3 TOMaJICHKICTIO.

BukonaHHs caMOCTiHHOT poOOTH HEOOXiqHO TTOYMHATH 3 BUBUCHHS BiJITOBITHHX
PO3AUTIB MiAPYYHHUKIB, HABYATHLHUX TMOCIOHWKIB, HAYKOBUX JDKEPEIN, IO HABEACHI Y
MePeITiKy PEKOMEHIOBAHOT JIiTepaTypH, a TaKOXK J0JIaTKOBOI JIITEpaTypH 1 MPaAaKTUYHUX
MartepialiB, sIKi CTYJEHT MOBUHEH 3HAUTH 1 OMPAIIOBATH CAMOCTINHO.

CamocrTiitHa poOoTa HEOOXiIHA JIJIsi CUCTeMaTH3allll, 3aKpITUICHHS 1 PO3IINPEHHS
OKPEMHX TCOPETUYHUX 1 MPAKTUYHUX 3HAHb 3 AUCHHIUTIHN. BoHA M03BONISIE CTyACHTaM
OMaHyBaTW HEOOX1IHI MPAKTUYH1 HABUYKH JIJI1 BUPILICHHS! KOHKPETHUX 3aB/IaHb.

Merta BUKOHaHHS CAMOCTIMHOT pOOOTH — JOMIOMOITH CTYJIEHTaM TIHOIIIe 3aCBOITH
TEOPETUYHUIN MaTepiaj, JOTOMOITH y BUPILIEHHI MPAKTUYHUX 3aBJIaHb KypCy.



CamocTiliHy poOOTYy CTYA€HTH BUKOHYIOTH HPOTATOM BUBYEHHS AUCIHUILIIHU
«[Tabmix pineHIH3» 3 MPOBENCHHSAM KOHCYJIbTAIlId 3 BHUKJIAJayeM JIUCIUIUTIHU
BIJIMOBIJHO /10 TpaiKy HaBYAIBLHOIO MPOLIECY.

CamocriiiHa po0OOoTa BUKOHYEThCS y BUIVISLAI mpomoonuka (1-5 xB.) mus
oparaHizauii (Ha BUOIp CTyJeHTa), BigeoMmaTepiall Mae€ IMPE3eHTYBATH MISIbHICTh
oprasizalii Ta CIpusTH NIJBULICHHIO i1 IMIZKY B MekaxX BU3HaueHoi PR-kamnaHnii.

Pexomenariii 1o10 BUKOHAHHSI CaMOCTIMHOT poOOTH:

1. OobepiTh opranizamiro:
o e moxe OyTu peanbHa KOMIIAHISA, JAEp>KaBHA YCTaHOBA, OyaromifHHi
dbona abo BUTaIaHa opraHizarlis.
2. Bu3HauTe HILOBY ayIUTOPiIO:
o XTO Bari rasgayi?
o SIki ixH1 IHTEpEecH Ta MoTpedu?
3. Po3po6iTh KOHIENIiI0 MPOMOPOJIHUKA:
o SIKy KJIFOYOBY 1/I€10 BH XOYETE JOHECTH?
o Slke BpaxkeHHS Ma€ 3aJUIIUTH POJIUK?
o O0epiTh CTHIIb poHKa (eMOILINHUHN, 1HOOPMATUBHUN, HATUXAIOUHUH TOIIO).
4, Hanuuiitsh cueHapiii:
o Po3po0iTh TEKCT 17151 BiJI€O: CIOTaHHM, KOMEHTapI, Jiajor (SKIIO €).
o OnumiiTe Bi3yaibHI €JIEMEHTH: CIICHU, KOJIbOPH, TTEPEXO/IH.
o Ilomymaiite Ham My3u4HUM CynpoBojoM (¢oHOBa My3HKa, 3BYKOBI
edhexTn).
5. 30epiTh MaTepiann:
o JSlkmo me peanbHa oOpraHizaiis, BHKOPHCTOBYHTE ixHI (oTo, Bizeo,
JIOTOTHUIIN Ta IHIII PECYPCH.
o Jua Buramanoi opranizaimii CTBOpiITh HEOOXIJTHMH KOHTEHT (MAaJIFOHKH,
npe3eHTaIlli, BizeopparMeHTn).
6. CTBOpPiTH NPOMOPOJIMK:
o BuxopucToByiiTe JOCTYNmHI IHCTpYMEHTH sl CTBOpeHHs Bimeo (Adobe
Premiere, iMovie Toio).
/. TligroryiiTe npe3eHTaNlil0 POJNKA:
o IlpencraBte Bieo y ¢popmati mpe3eHTallli nepes ayauTopiero.

o TloscHITh, K POJUK BiANOBiAa€ 1AM PR-kamnawnii.



7. TPEHIHI'

Mertoro mpoBeneHHsI TpeHiHry 3 aumcuuiutian «Public relations» e crBopenns
He()OpMaIbHOTO, HEBUMYUIEHOTO CHUIKYBaHHS, $KE€ BIIKpPHBAE TMeEpe] TIPYINOoro
CTYJEHTIB BapiaHTH aHaJI3y piBHSA C(HOPMOBAHOCTI, IEPCHEKTUBHU PO3BUTKY 1 poOIeMu
(SIKIIO €) MOBJICHHEBOT KOMITETEHIII1 CTYEHTA.

1. Becmynna wacmuna NPOBOAUTHCA 3 METOIO O3HAHOMIICHHSI CTYJIEHTIB 3 TEMOIO
TPEHIHTOBOTO 3aHSTTS.

2. Opeanizayitina uyacmuna TIONSATAE Yy CTBOPEHHI pPoOOYOTO HACTPOKO Y
CTYJEHTCBKII Tpymi, 03HaHOMJIEHH1 3 TpaBUJIaMU MIPOBEICHHS TPEHIHIOBOIO 3aHATTS Ta
YMOB MiIOUTTS MIJCYMKIB.

3. Ilpakmuuna uwacmuuna peani3yeTbcs TPYNOW YM TMIATPYNaMH CTYJEHTIB
YuCeNbHICTIO 4-5 0ci0 HIISXOM BUKOHAaHHSA 3aBJlaHb YW BUPIMICHHS MPOOIEMHUX
OUTaHb TPEHIHTOBOTO 3aHATTS.

4. [lliogedenna niocymkié BIIOYBA€TbCS LUISIXOM OOTOBOPEHHS pE3yJIbTaTIB
BUKOHAHHS TPEHIHIOBOIO 3aBJaHHS TPYNOK YW MIATpyNamMu CTYACHTIB, OOMIHY
JTyMKaMU 3 NMUTaHb, BUHECEHUX Ha TPEHIHTOBE 3aHSTTS.

Tema: PR y kpu30BHX Ta KOH(IIKTHMX CUTyallifIX.

ITopsinoxk MpoBeIeHHS

(nposooumscsi y hopmi mpeniney)

1. ®opmyntoBaHHS HAa3BU MPOEKTY.

2. IToctanoBka npo6JieMu, MiATOTOBKA aHOTAIlIl MpoeKTy (poOoTa B rpymax).

3. Busznauenns nuiei 1 3aa4 npoekTy (podoTa B rpymax).

4. Po3pobOka MeToIiB MpoeKTy (podoTa B rpymnax).

5. Buznauenns popM OIIHKH, 3BITHOCTI 1 PE3YJIbTATUBHOCTI TIPOCKTY.

6. OCHOBHI BUMOTH JIO IMJTOTOBKH pE3IOME Ha BHKOHABIIB ITPOCKTY 1 PO3MOJILI
000B'SI3KIB 10 BUKOHAHHIO TTPOCKTY.

8. 3aco0m oniHIOBaHHS Ta MEeTOAM IEMOHCTPYBAHHS Pe3y/bTATIiB HABYAHHS

VY mpomeci BuBueHHs aucumiuiinn «Public relations)» BHUKOPHCTOBYIOTHCS

METOJIU OI[IHIOBaHHS HaBYAIbHOI pOOOTH CTY/ICHTA:

— IIOTOYHE OIIHIOBAHHS,

— IIpe3eHTAaIlli pe3yIbTaTiB BUKOHAHHS 3aBJaHb Ta JTOCTIKCHb;

— TMICYMKOBE OIIIHIOBaHHS 110 KOKHOMY 3MICTOBHOMY MOJYJIIO;

— OIIIHFOBAHHS BUKOHAHHS CAaMOCTIITHOT po0oTH;

— OIIIHIOBAaHHS BUKOHAHHS TPEHIHTY;

— eK3aMeH.

9. KpuTtepii, popMH MOTOYHOI0 Ta MiACYMKOBOI0 KOHTPOJIIO
[TincymkoBuit 6an (3a 100-6anpHOIO mIKaNIO0) 3 AucuuIuIind «Public relations»

BU3HAYAETHCA K CEPEAHbO3BAKEHA BEIMYMHA, 3aJI€KHO Bl MUTOMOI Baru KOXKHOT
CKJIQJIOBO1 3QJIIKOBOTO KPEIUTY.



Mopyns 1 Monyns 2 Monayns 3 Monyns 4 Mopynsb 5
10% 10% 10% 10% 5% 15% 40%
IToTroune Mopyneauii | Ilotoune Monynpauii | Tpeninr Camocriitna | Exzamen
OI[IHIOBaHHS | KOHTPOJIb | | OI[IHFOBaHHS | KOHTPOJIb 2 pobora
Busnauaetncst | OuiHtoersest | Busnauaethest | Ouintoersest | Busnauaetrbes | Ouintoetsest | Teoperuuni
K CEpeIHE | MiICyMKOBa SIK  CEpeIHE | MiJICYMKOBA SIK OIliHKa, | caMoCTiiHa nutanus (4
apudmernune | podora, ska | apudpmernuuHe | podoTa, sKa | OTpuMaHa 3a | poOora. MUTAHHS) —
3 OL[IHOK, | OXOILTIOE 3 OIIHOK, | OXOILIIOE BUKOHAHE mo 25 Oamis
OTpUMaHMX Temu 1-8 OTpUMaHMX temu 9-14 3aBJaHHS Tl makc. 100
Ha Ha 9ac TPEHIHTY. OautiB.
MIPaKTUYIHUX MPAKTUYHUX
3aHATTAX 3aHATTAX
(xoxeH (xoxeH
3100yBay Mae 3n00yBay Mae
OoTpuUMaTnu HE OTpUMaTH HE
MEHIIIE 5 MEHIIIe 5
OI[IHOK) OIIHOK)
3a mKajow 3a 3a mkanorw ECTS
VYHiBepcurery HaI[IOHAJIHOIO
IIKAJIOK0
90-100 BIJIMIHHO A (BiTMIHHO)
85-89 noope B (my»xe nobpe)
75-84 C (mobpe)
65-74 3aJ0BUILHO J1 (3a10BUTBHO)
60-64 E (mocratHbo)
35-59 HE3aJ0BUILHO FX (He3a10BUTbHO 3 MOYKJIMBICTIO IIOBTOPHOTO CKJIAaHHS)
1-34 F (He3aoBUTbHO 3 000B’SI3KOBUM MIOBTOPHUM KYPCOM)

IncTpymenTn, ob6agHaHHsI Ta mporpaMHe 3a0e3nedYeHHsl, BUKOPHUCTAHHA

SIKUX Mepeadavyac HaBYAJbHA TMCIUTLIIHA

No /i HaitmenyBanus Howmep temu
1 [IpuknagHe mporpamMHe 3a0e3MeUeHHs 3aralbHOTO 1-14
npu3HadeHHs (3acobu Microsoft Office)
2 Hoytb6yk, mpoektop, ekpaH, Kamepa 1-14
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	2. МЕТА Й ЗАВДАННЯ ВИВЧЕННЯ ДИСЦИПЛІНИ
	2.1. Мета вивчення дисципліни
	ТЕОРЕТИКО-МЕТОДОЛОГІЧНІ ОСНОВИ
	PUBLIC RELATIONS
	Тема 1.
	Вступ до PR.
	1. Основи зв’язків із громадськістю: визначення, цілі, завдання.
	2. Роль PR у сучасному суспільстві.
	3. Історія та розвиток PR: від античності до цифрової ери.
	Тема 2.
	Історія розвитку паблік рілейшнз (PR).
	1. Виникнення і розвиток PR.
	2. Соціально-економічні умови функціонування паблік рілейшнз.
	3. Ключові завдання і функції PR.
	Тема 3.
	Специфіка комунікаційної діяльності.
	1. Спільне та відмінне у роботі PR-відділів і пресслужб.
	2. Процес комунікації: модель, елементи, бар’єри.
	3. Цільова аудиторія у PR: сегментація та аналіз.
	4. Медіаменеджмент: взаємодія зі ЗМІ.
	5.  Громадська думка як об’єкт діяльності у галузі зв’язків з громадськістю.
	Тема 4.
	Основи діяльності пресслужби.
	1. Основні функції та обов’язки пресслужби.
	2. Пресслужба як посередник між організацією та ЗМІ.
	3. Типові моделі організації роботи пресслужби.
	4. Ролі та функції співробітників пресслужби.
	5. Місце пресслужби в структурі організації.
	Тема 5.
	Етика та правові аспекти комунікаційної діяльності.
	1. Етичні принципи у сфері PR.
	2. Законодавче регулювання PR-діяльності.
	3. Відповідальність PR-фахівця перед суспільством.
	Тема 6.
	Сучасні тренди та технології у комунікаціях.
	1. Роль соціальних мереж у PR: контент, інфлюенсери, комунікація.
	2. Digital PR: нові інструменти та підходи.
	3. Аналітика у PR: KPI, моніторинг, оцінка ефективності кампаній. Формування іміджу як складова паблік рілейшнз.
	4. Методи створення іміджу. Об’єкти створення іміджу. Функції іміджу.
	5. Розбудова та реалізація іміджу. Імідж і репутація: спільне й відмінне. Імідж організації : основні ознаки, особливості та структура.
	Тема 7.
	Корпоративні комунікації.
	1. Формування іміджу компанії.
	2. Внутрішні комунікації: робота з персоналом.
	3. Корпоративна соціальна відповідальність (CSR) як частина PR.
	Тема 8.
	Інструменти в роботі комунікаційних відділів.
	1. Комунікація з медіа.
	2. Налагодження контактів із медіа.
	3. Підготовка інформаційних матеріалів для журналістів.
	4. Організація публічних заходів: брифінги, презентації, конференції.
	ЗМІСТОВИЙ МОДУЛЬ IІ. КОМУНІКАЦІЙНІ ТА ПРИКЛАДНІ СТРАТЕГІЇ
	Тема 9.
	Комунікаційні кампанії та стратегії.
	1. Етапи розробки та реалізації PR-кампанії.
	2. Інструменти та канали PR-активностей.
	3. Креативні підходи в PR-кампаніях.
	Тема 10.
	Кризові зв’язки з громадськістю: правила, механізми, особливості співпраці з медіа.
	1. Типологія криз.
	2. Управління організації з метою запобігання кризовим ситуаціям.
	3. Принципи функціонування організації у кризовій ситуації.
	4. Маніпулювання громадською думкою з використанням ЗМІ.
	Тема 11.
	Проблеми та виклики PR у правоохоронних органах.
	1. Підготовка антикризових PR-планів.
	2. Комунікація під час надзвичайних ситуацій: інформування про злочини та розслідування, попередження суспільної паніки.
	3. Робота з негативом у медіа: спростування неправдивих чуток, формування офіційної позиції правоохоронних органів.
	Тема 12.
	Політичний та міжнародний PR
	1. Політичний PR: особливості та методи.
	2. PR у міжнародній комунікації: міжкультурні особливості.
	3. Брендинг країн і міст (nation branding).
	Тема 13.
	Спеціалізовані напрями PR.
	1. PR у сфері культури та мистецтва.
	2. PR у сфері спорту.
	3. PR у галузі охорони здоров'я.
	Тема 14.
	PR-кампанія. Аналіз успішних PR-кампаній.
	1. Типи PR-кампаній : повідомлення громадськості, підвищення громадської інформованості, громадського навчання, посилення позиції і поведінки.
	2. Планування кампанії. Установлення цілей, графіків бюджетів, розробка стратегії, планування непередбачуваних ситуацій, розробка внутрішньої стратегії. Реалізація кампанії.
	3. Елементи успішної кампанії: просвіта, інжиніринг, підкріплення, наділення правами, оцінка. Пристосування тактики до стратегії, інформування, вирішення проблем. Оцінка кампанії. Моніторинг, аналіз.
	ТЕОРЕТИКО-МЕТОДОЛОГІЧНІ ОСНОВИ (1)
	PUBLIC RELATIONS (1)
	Тема 1. (1)
	Вступ до PR. (1)
	4. Основи зв’язків із громадськістю: визначення, цілі, завдання.
	5. Роль PR у сучасному суспільстві.
	6. Історія та розвиток PR: від античності до цифрової ери.
	Завдання: Зробити презентацію на тему: «PR у сучасному суспільстві»
	Тема 2. (1)
	Історія розвитку паблік рілейшнз (PR). (1)
	1. Виникнення і розвиток PR. (1)
	2. Соціально-економічні умови функціонування паблік рілейшнз. (1)
	3. Ключові завдання і функції PR. (1)
	Завдання: Запропонуйте ідею PR-кампанії для організації (на вибір), включаючи цілі, цільову аудиторію, інструменти та канали.
	Тема 3. (1)
	Специфіка комунікаційної діяльності. (1)
	1. Спільне та відмінне у роботі PR-відділів і пресслужб. (1)
	2. Процес комунікації: модель, елементи, бар’єри. (1)
	3. Цільова аудиторія у PR: сегментація та аналіз. (1)
	4. Медіаменеджмент: взаємодія зі ЗМІ. (1)
	5. Громадська думка як об’єкт діяльності у галузі зв’язків з громадськістю.
	Завдання: Написати пресреліз (тема – на вибір).
	Тема 4. (1)
	Основи діяльності пресслужби. (1)
	1. Основні функції та обов’язки пресслужби. (1)
	2. Пресслужба як посередник між організацією та ЗМІ. (1)
	3. Типові моделі організації роботи пресслужби. (1)
	4. Ролі та функції співробітників пресслужби. (1)
	5. Місце пресслужби в структурі організації. (1)
	Завдання: Підготовка програми та сценарію пресконференції.
	Тема 5. (1)
	Етика та правові аспекти комунікаційної діяльності. (1)
	1. Етичні принципи у сфері PR. (1)
	2. Законодавче регулювання PR-діяльності. (1)
	3. Відповідальність PR-фахівця перед суспільством. (1)
	Завдання: Оберіть приклади PR-кампаній (успішних або скандальних) та проаналізуйте їх з точки зору етичності. Що було зроблено правильно? Які етичні принципи могли бути порушені? Як би ви вирішили ситуацію, щоб уникнути етичних конфліктів?
	Тема 6. (1)
	Сучасні тренди та технології у комунікаціях. (1)
	1. Роль соціальних мереж у PR: контент, інфлюенсери, комунікація. (1)
	2. Digital PR: нові інструменти та підходи. (1)
	3. Аналітика у PR: KPI, моніторинг, оцінка ефективності кампаній. Формування іміджу як складова паблік рілейшнз. (1)
	4. Методи створення іміджу. Об’єкти створення іміджу. Функції іміджу. (1)
	5. Розбудова та реалізація іміджу. Імідж і репутація: спільне й відмінне. Імідж організації : основні ознаки, особливості та структура. (1)
	Завдання: Складіть контент-план для соціальних мереж: створіть план публікацій для Facebook або Instagram організації на 2 тижні, враховуючи ключові повідомлення.
	Тема 7. (1)
	Корпоративні комунікації. (1)
	1. Формування іміджу компанії. (1)
	2. Внутрішні комунікації: робота з персоналом. (1)
	3. Корпоративна соціальна відповідальність (CSR) як частина PR. (1)
	Завдання: Проведіть аналіз публікацій у місцевих чи національних медіа про діяльність конкретної організації (на вибір студента). Виділіть сильні та слабкі сторони роботи її пресслужби.
	Тема 8. (1)
	Інструменти в роботі комунікаційних відділів. (1)
	1. Комунікація з медіа. (1)
	2. Налагодження контактів із медіа. (1)
	3. Підготовка інформаційних матеріалів для журналістів. (1)
	4. Організація публічних заходів: брифінги, презентації, конференції. (1)
	Завдання: Аналіз соціальних мереж: оцініть, як організація (на вибір студента) використовує свої сторінки в соціальних мережах для взаємодії з громадськістю.
	ЗМІСТОВИЙ МОДУЛЬ IІ. КОМУНІКАЦІЙНІ ТА ПРИКЛАДНІ СТРАТЕГІЇ (1)
	Тема 9. (1)
	Комунікаційні кампанії та стратегії. (1)
	1. Етапи розробки та реалізації PR-кампанії. (1)
	2. Інструменти та канали PR-активностей. (1)
	3. Креативні підходи в PR-кампаніях. (1)
	Завдання: Розробіть концепцію PR-кампанії: запропонуйте ідею кампанії для покращення іміджу організації, включаючи цілі, цільову аудиторію, інструменти та канали.
	Тема 10. (1)
	Кризові зв’язки з громадськістю: правила, механізми, особливості співпраці з медіа. (1)
	1. Типологія криз. (1)
	2. Управління організації з метою запобігання кризовим ситуаціям. (1)
	3. Принципи функціонування організації у кризовій ситуації. (1)
	4. Маніпулювання громадською думкою з використанням ЗМІ. (1)
	Завдання: Уявіть, що компанія або організація зазнала репутаційного удару (наприклад, скандал із продуктом). Розробіть план дій PR-відділу для відновлення довіри громадськості.
	Тема 11. (1)
	Проблеми та виклики PR у правоохоронних органах. (1)
	1. Підготовка антикризових PR-планів. (1)
	2. Комунікація під час надзвичайних ситуацій: інформування про злочини та розслідування, попередження суспільної паніки. (1)
	3. Робота з негативом у медіа: спростування неправдивих чуток, формування офіційної позиції правоохоронних органів. (1)
	Завдання: Розробіть план антикризових комунікацій для організації, яка потрапила в етичний скандал. Подбайте про те, щоб рішення відповідали моральним нормам.
	Тема 12. (1)
	Політичний та міжнародний PR (1)
	1. Політичний PR: особливості та методи. (1)
	2. PR у міжнародній комунікації: міжкультурні особливості. (1)
	3. Брендинг країн і міст (nation branding). (1)
	Завдання: Розробіть концепцію PR-кампанії з соціальним акцентом (наприклад, боротьба з екологічними проблемами або підвищення рівня медіаграмотності). Поясніть, як ви інтегруєте етичні принципи у кожен етап цієї кампанії.
	Тема 13. (1)
	Спеціалізовані напрями PR. (1)
	1. PR у сфері культури та мистецтва. (1)
	2. PR у сфері спорту. (1)
	3. PR у галузі охорони здоров'я. (1)
	Завдання: Оцініть етичність діяльності PR-відділу конкретної організації (за допомогою відкритих джерел). Виділіть позитивні приклади та моменти, що потребують вдосконалення.
	Тема 14. (1)
	PR-кампанія. Аналіз успішних PR-кампаній. (1)
	1. Типи PR-кампаній : повідомлення громадськості, підвищення громадської інформованості, громадського навчання, посилення позиції і поведінки. (1)
	2. Планування кампанії. Установлення цілей, графіків бюджетів, розробка стратегії, планування непередбачуваних ситуацій, розробка внутрішньої стратегії. Реалізація кампанії. (1)
	3. Елементи успішної кампанії: просвіта, інжиніринг, підкріплення, наділення правами, оцінка. Пристосування тактики до стратегії, інформування, вирішення проблем. Оцінка кампанії. Моніторинг, аналіз. (1)
	Завдання: Уявіть, що до вас звернулася компанія з сумнівною репутацією, яка хоче поліпшити свій імідж. Як ви будете працювати з таким клієнтом? Чи є межі, які ви не перетнете?
	6. САМОСТІЙНА РОБОТА СТУДЕНТІВ
	Рекомендації щодо виконання самостійної роботи:


