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ОПИС ДИСЦИПЛІНИ 
 

Курс «Організація культурно-мистецьких акцій» покликаний формувати сучасне 
управлінське мислення та систему спеціальних знань у галузі менеджменту культури та 
мистецтва; ознайомлення із основними різновидами культурно-мистецьких акцій, 
принципами їх організації та проведення, крізь призму мистецьких акцій з досягненнями 
у сфері мистецтва; розкриття мистецтва як форми суспільної свідомості, як методу 
ідейно-естетичного виховання та образного пізнання навколишнього світу.  

Зміст дисципліни «Організація культурно-мистецьких акцій»  розроблено на 
основі відповідних положень щодо підготовки фахівців у сфері менеджменту 
соціокультурної діяльності, норм та традицій вищої університетської освіти, а також 
профілю освітньо-професійної програми. 

СТРУКТУРА КУРСУ 
Тема Результати навчання Завдання / 

Способи 
контролю 

Тема 1. Вступ до дисципліни. Визначення предмета, завдання, змісту та 
структури навчальної дисципліни, з’ясування 
її місця у системі професійної підготовки 
бакалаврів зі спеціальності «Менеджмент 

Запитання, 
зворотній 

фітбек 
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соціокультурної діяльності». 

Тема 2. Історія всесвітніх 
культурно-мистецьких подій. 

Знати: класифікацію подій, цілей та завдань 
культурно-мистецьких заходів; види 
культурно-мистецьких акцій, персональні та 
групові, регіональні, всеукраїнські, 
міжнародні культурно-мистецькі акції: 
специфіку їх організації та проведення. Етапи 
менеджменту культурно мистецьких 
проектів: форми співпраці з засобами масової 
інформації. Особливості організації та 
проведення культурно-мистецьких акцій у 
приміщеннях та на відкритому просторі. 
Основні види діяльності арт-менеджерів. 
Класифікацію мистецько-видовищних форм 
сучасності. Форми співпраці з засобами 
масової інформації 

Робота з 
кейсами 

Тема 3. Культурно-мистецька 
політика в Україні. 
Культурний простір України.   

 

Робота з 
кейсами 

Тема 4. Концептуальність 
проведення заходів. PR 
виставкового проекту. 

 

Запитання 
робота в 
групах, 

мозковий 
штурм 

Тема 5. Види та категорії 
культурно-мистецьких акцій, 
етапи їх реалізації. 

 

Робота з 
кейсами 

Тема 6. Відкриття акції. вміти: організовувати культурно-мистецькі 
акції. 
Розробляти концепції та програмування 
емоційно-психологічної реакції від 
сприйняття виставки чи мистецького дійства 
глядачем. Формувати архів культурно-
мистецьких акцій. Працювати з 
громадськістю. Співпрацювати з засобами 
масової інформації. 
 

Студенти 
готують 

Інтерактивні 
презентації Тема 7. Оцінка ефективності 

культурно-мистецького 
проекту. 

Тема 8. Технології 
фандрейзінгу в сфері 

культури. 

Робота з 
кейсами 

Тема 9. Образотворчість у 
мистецько-видовищних 

формах. 

Робота з 
кейсами 

Тема 10. Сценарно-
режисерська театралізація. 

Робота з 
кейсами 
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Критерії, форми поточного та підсумкового контролю. Шкала оцінювання 

знань студентів 
У процесі вивчення дисципліни використовуються такі методи оцінювання 

навчальної роботи студента:  
  Підсумковий бал (за 100-бальною шкалою) з дисципліни визначається як 
середньозважена величина, залежно від питомої ваги кожної складової залікового 
кредиту: 
 

Заліковий модуль 1 Заліковий модуль 2 Заліковий модуль 3 
30% 40% 30% 

1. Усне опитування на 
заняттях: 5 тем по 6 балів 
– максимально 30 балів. 

2. Письмова робота – 
максимально 70 балів. 

1. Усне опитування на заняттях: 
5 тем по 6 балів – 
максимально 30 балів. 

2. Письмова робота – 
максимально 70 балів. 

1. Підготовка КПІЗ – 
максимально 40 балів. 

2. Захист КПІЗ – максимально 
40 балів. 

3. Участь у тренінгах – 
максимально 20 балів. 
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Шкала оцінювання студентів: 
 

ECTS Бали Зміст 
A 90–100 відмінно 
B 85–89 дуже добре 
C 75–84 добре 
D 65–74 задовільно 
E 60–64 достатньо 

FX 35–59 незадовільно з можливістю повторного складання 
F 1–34 незадовільно з обов’язковим повторним курсом 
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