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КЕРІВНИК КУРСУ 

ПІП: к.п.н. Цідило Ірина Ігорівна 
 

 

Контактна 

інформація: 

iryna8tsidylo@gmail.com 

 

ОПИС ДИСЦИПЛІНИ 

Мета вивчення дисципліни – освоїти технологію проєктування бренду у сучасній 

практиці графічного дизайну. 

Завдання вивчення дисципліни: вивчення бізнесу для якого розробляється фірмовий 

стиль, дослідження продукту, споживачів, конкурентів, ринку та трендів даного сегменту 

бізнесу; підсумовування результатів дослідження у загальних висновках, які відображають 

головну ідею бренду – гіпотезу позиціонування товару чи послуги (основні обіцянки та 

заяви продукту); формулювання метафори бренду, яка переводить сутність бренду в 

образну площину сприйняття, розкриття світу метафори через аналогії з бізнесом; 

формулювання платформи бренду через позиціонування його цінностей, характеру, місії та 

бачення майбутнього; вербальна та візуальна ідентифікація бренду, яка визначатиме 

розробку всієї системи бренд-дизайну та її застосування через комунікаційну стратегію. 

 

СТРУКТУРА КУРСУ 
Години 

(лек. 

/практ 

.) 

Тема Результати навчання Завдання 

СИЛАБУС КУРСУ 

БРЕНДИНГ В ІННОВАЦІЙНИХ ПРОЄКТАХ 

Галузь знань: 02 «Культура і мистецтво» 

Спеціальність: 022 «Дизайн» 

Спеціалізація:  022.01 Графічний дизайн 

Ступінь вищої освіти: перший (бакалаврський) 

Освітньо-професійна програма: «Графічний дизайн» 

Рік навчання: ІV 

семестр: VIIІ 

Кількість кредитів: 5 

мова викладання: українська 
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8 / 8 
Введення в 

брендинг. 

Алгоритм 

проєктуван 

ня та 

управління 

брендом 

Знати: місце і значення брендингу в 

структурі бізнесу; чому бренди бувають не 

ефективними; від бізнесу до комунікації за п’ять 

кроків; психологія і фізіологія – дві основи 

профілювання аудиторії бренду; основні блоки 

алгоритму та їх взаємозв’язок; метафора ‒ серце 

бренду; позиціювання через призму метафори; 

платформа бренду, цінності бренду, ключові 

маркери сили бренду; роль метафори в 

проєктуванні бренду; вербальна ідентифікація 

бренду; візуальна ідентифікація бренду; 

Уміти: вивчати сам бізнесу, для якого 

розробляється фірмовий стиль; досліджувати 

продукт, споживачів, конкурентів, ринок та тренди 

даного сегменту бізнесу; розбирати актуальні 

кейсів. 

Глосарій 

термінів. 

Описове 

досліджен 

ня. 

Пропози 

ційне 

досліджен 

ня. 

Аналіти 

чне 

досліджен 

ня. 

4 / 4 
П’ять 

стратегій 

ефективного 

інноваційног 

о бізнесу 

Знати: п’ять стратегій і їх взаємодія: бізнес, 

маркетинг, брендинг, дизайн, комунікації; бізнес- 

стратегії та стратегії маркетингу. 

Уміти: підсумувати результати дослідження у 

загальних висновках, які відображають головну ідею 

бренду – гіпотезу позиціонування товару чи послуги 

(основні обіцянки та заяви продукту). 

Загальні 

висновки 

досліджен 

ня: 

формулюв 

ання 

гіпотези 

позиціону 

вання 

товару чи 

послуги. 
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Метафора 

бренду 

Знати: засоби образної виразності: метонімія, 

порівняння, уособлення, паралелізм, гіпербола, епітет, 

перифраз, оксюморон, антитеза, алогізм, синекдоха, 

анафора, еліпсис, літота, градація, сторітеллінг, 

аналогія, метафора. 

Уміти: на основі загальних висновків 

дизайнерського дослідження виявити метафору 

бренду для креативного вирішення графічного 

дизайн-образу. 

 

Метафора 
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Інструменти і 

методики 

проєктування 

та управління 

брендом 

Знати: формулювання платформи бренду; карта 

позиціонування бренду; матриця образів. 

Уміти: формулювати платформу бренду через 

позиціонування його цінностей, характеру, місії та 

бачення майбутнього; на основі позиціонування 

бренду виявити, яку нішу займає товар чи послуга у 

свідомості споживачів. 

Формулюва 

ння 

платформи 

бренду 

Карта 

позиціонува 

ння бренду 

Матриця 

образів 
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Візуальна 

ідентифікаці 

я бренду 

Знати: інструменти бренд-дизайну: знак, 

логотип, торгова марка; колір, колірна гама; шрифт, 

основи типографіки; фон, патерн, орнамент; графічні 

елементи; інфографіка, умовні позначення; 

ілюстрації. 

Уміти: проєктувати вербальну та візуальну 

ідентифікації бренду; виробляти стратегію 

комунікації. 

 

Система 

бренд- 

дизайну. 

Впровад 

ження 

системи 

дизайну 
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3. Telegraf.Design - українське медіа про дизайн, креативні&тех індустрії. 

https://telegraf.design/ 

4. Кафедра графічного дизайну ХДАДМ https://www.facebook.com/ksadagd 

5. Кафедра дизайну НАОМА Майстерня В. Шості 

https://www.facebook.com/designmajsternya 

 

ПОЛІТИКА ОЦІНЮВАННЯ 

Політика щодо дедлайнів та перескладання: Перескладання модулів відбувається 

із дозволу деканату за наявності поважних причин (наприклад, лікарняний). 

 Політика щодо академічної доброчесності: Списування під час залікових модулів 

та екзаменів заборонені (в т.ч. із використанням мобільнихпристроїв).  

Політика щодо відвідування: За об’єктивних причин (наприклад, хвороба, 

міжнародне стажування) навчання може відбуватись в он-лайн формі за погодженням із 

керівником курсу.. 

 

Політика щодо визнання результатів навчання 

Відповідно до «Положення про визнання в Західноукраїнському національному 

університеті результатів попереднього навчання» 

(https://www.wunu.edu.ua/pdf/pologenya/Polozhennya_ruzult_poper_navch.pdf) здобувачам 

вищої освіти може бути зараховано результати навчання (неформальної / інформальної 

освіти, академічної мобільності тощо) на підставі документів, що їх підтверджують 

(сертифікати, довідки, документи про підвищення кваліфікації тощо). Рішення про 

зарахування здобувачу результатів (певного освітнього компонента в цілому, або ж 

окремого виду навчальної роботи за таким освітнім компонентом) приймає 

вповноважена Комісія з визнання результатів навчання за процедурою, визначеною 

вищезазначеним положенням. 

КРИТЕРІЇ, ФОРМИ ПОТОЧНОГО ТА ПІДСУМКОВОГО КОНТРОЛЮ 

Підсумковий бал (за 100-бальною шкалою) з дисципліни визначається як 

середньозважена величина, залежно від питомої ваги кожної складової залікового 

кредиту. 

 

 

 

 

 

 

https://telegraf.design/
https://www.facebook.com/ksadagd
https://www.facebook.com/designmajsternya
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Модуль 1 Модуль 2 Модуль 3 Модуль 4 

20% 20% 20% 20% 5% 15% 

Поточне Модульний Поточне Модульний Тренінги Самостійна 

цінювання контроль 1 оцінювання контроль 2  робота 

Оцінка за поточне 

оцінювання визначається 

як середнє арифметичне 

з оцінок, отриманих під 

час занять 

2. Оцінка за Модульний 

контроль 1 виставляється 

на підставі виконання 

творчих завдань. 

Оцінка за поточне 

оцінювання визначається 

як середнє арифметичне 

з оцінок, отриманих під 

час занять 

2. Оцінка за 

Модульний 

контроль 2 

виставляється на 

підставі виконання 

творчих завдань. 

Оцінювання 

демонстраційних 

та 

презентаційних 

матеріалів 

дизайн-проєкту 

Оцінювання 

представлення 

дизайн-проєкту 
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Шкала оцінювання: 
 

За шкалою 

ЗУНУ 

За 

національною 

шкалою 

За шкалою ECTS 

90–100 відмінно А (відмінно) 

85–89 добре В (дуже добре) 

75-84 С (добре) 

65-74 задовільно D (задовільно) 

60-64 E (достатньо) 

35-59 незадовільно FX (незадовільно з можливістю 
повторного складання) 

1-34 F (незадовільно з обов’язковим 
повторним курсом) 
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