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Опис дисципліни 
 

Дисципліна фокусується на вивчені підходів та технологій сучасної туристичної індустрії і 

розвитку у здобувачів професійних, комунікативних компетентностей, створення умов для 

реалізації та пошуку вирішення управлінських проблем щодо діяльності суб’єктів туристичного 

бізнесу в умовах невизначенності та нестабільності глобального економічного простору. 

Підготовка конкурентоспроможних фахівців з урахуванням роботодавців на ринку туристичних 

послуг. Освітньо-професійна програма дозволяє грунтовно вивчити специфіку здійснення 

туристичної діяльності та особливостей обслуговування туристів з урахуванням міжнародного 

досвіду. Акцент робиться на спеціальній освіті та професійній підготовці в галузі туристичного 

обслуговування. Ключові слова: туризм, турист, туристичний продукт, туристична діяльність, 

індустрія туризму, ринок туристичних послуг, суб’єкти туристичного бізнесу, менеджмент 

туризму, туристичний сервіс, туристична інфраструктура, міжнародні туристичні ринки.  

Структура курсу 
 

Години 
(лек. / сем.) 

Тема Результати навчання Завдання 

2 / 2 Тема 1. Туризм як 
суспільне явище. Ринок 
туристичних послуг. 

засвоїти особливості туризму як суспільного явища 
та  ринку туристичних послуг. 

Опиту 
вання,тест
и, дискусії, 

ессе 

4 / 2 Тема 2. Індустрія туризму – 
основа розвитку 

сформувати чітке уявлення про принципи, функції та 
методи функціонування індустрії туризму, як основи 

Опиту 
вання,тест
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туристичного ринку. розвитку туристичного ринку. и, дискусії, 
ессе 

4 / 2 Тема 3. Економічні засади 
функціонування 
туристичного бізнесу 

розширити знання про економічні засади 
функціонування туристичного бізнесу 

Опиту 
вання,тест
и, дискусії, 

ессе 

4 / 2 Тема 4. Туристично-
готельне підприємництво 

систематизувати та поглибити знання про основи 
туристично-готельного підприємництва 

Опиту 
вання,тест
и, дискусії, 

ессе 

4 / 2 Тема 5. Соціально-
економічні фактори 
формування туристичного 
ринку 

сформувати навички визначення соціально-
економічних факторів формування туристичного 
ринку 

Опиту 
вання,тест
и, дискусії, 

ессе 

4 / 2 Тема 6. Структурно-логічна 
схема дослідження 
туристичного ринку 

закріпити етапи планування та організації роботи  
туристичного ринку 

Модуль1  
 

4 / 4 Тема 7. Функціонування та 
диверсифікація 
туристичного ринку світу 

вивчити етапи функціонування та диверсифікації 
туристичного ринку світу. 
 

Опиту 
вання,тест
и, дискусії, 

ессе 

4 / 2 
 

Тема 8. Кон’юнктура ринку 
туристичних та готельно- 
ресторанних послуг. 

Вивчити кон’юнктуру ринку туристичних та готельно- 
ресторанних послуг. 

Опиту 
вання,тест
и, дискусії, 

ессе 

4 / 2 Тема 9. Міжнародне 
регулювання ринку 
туристичних та готельно- 
ресторанних послуг. 

вивчити методи оцінювання та міжнародного 
регулювання ринку туристичних та готельно- 
ресторанних послуг. 

Опиту 
вання,тест
и, дискусії, 

ессе 

4 / 2 Тема 10. Державна 
політика регулювання 
туризму  в Україні 

оволодіти навичками технології організації  
державної політика регулювання туризму  в 
Україні. 

Опиту 
вання,тест
и, дискусії, 

ессе 

4 / 4 Тема 11. Регіональні 
особливості споживання 
туристичних послуг. 

сформувати професійні уміння в царині організації 
регіонального ринку споживання туристичних 
послуг. 

Опиту 
вання,тест
и, дискусії, 

ессе 

4 / 4 Тема 12. Закономірності 
функціонування 
туристичного ринку. 

сформувати професійні якості в царині вивчення 
закономірностей функціонування туристичного 
ринку. 

Опиту 
вання,тест
и, дискусії, 

ессе 
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Оцінювання 
 

 
Підсумковий бал (за 100-бальною шкалою) з дисципліни «Кон’юнктура туристичного ринку» 

визначається як середньозважена величина, залежно від питомої ваги кожної складової залікового 
кредиту: 

 

Модуль 1 Модуль 2 Модуль 3 Модуль 4 Модуль 5 

10% 10% 10% 10% 5% 15% 40% 

Поточне 
оцінювання 

Модульний 
контроль 1 

Поточне 
оцінювання 

Модульний 
контроль 2 

Тренінги Самостійна 
робота 

Екзамен 

Оцінка за 
даний модуль 
визначається 

як середнє 
арифметичне 
за роботу на 
практичних 

заняттях  
№ 1-5. 

Підсумкова 
письмова 
робота за 
темами  
№ 1-5. 

Оцінка за 
даний модуль 
визначається 

як середнє 
арифметичне 
за роботу на 
практичних 

заняттях  
№ 6-12. 

Підсумкова 
письмова 
робота за 
темами  
№ 6-12. 

Визначається 
як середнє 

арифметичне 
за виконання 

завдань 
тренінгу. 

Визначається 
як середнє 

арифметичне 
за виконання 

завдань 
самостійної 

роботи. 

Два 
теоретичні 
питання по 
30 балів.  

Практичне 
завдання 
– 40 балів 

 
Шкала оцінювання: 

 

За шкалою  ЗУНУ За національною 
шкалою 

За шкалою ECTS 

90–100 відмінно А (відмінно) 

85–89 добре В (дуже добре) 

75-84 С (добре) 

65-74 задовільно D (задовільно) 

60-64 E (достатньо) 

35-59 незадовільно FX (незадовільно з можливістю повторного складання) 

1-34 F (незадовільно з обов’язковим повторним курсом) 

 

 


