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Опис дисципліни 
Дисципліна “Засоби масової інформації в політичному житті суспільства” спрямована на формування у 
студентів теоретичних знань та вироблення практичних навичок щодо обґрунтування політичних 
пропозицій, які стосуються аналізу інститутів в контексті економічного розвитку, а також оцінювання 
результатів суспільного вибору та економічного розвитку як на загальнонаціональному, так і 
локальному рівнях. Дисципліна орієнтує на пошук взаємозв’язків та взаємозалежностей між 
механізмами ухвалення колективних рішень та їх наслідками в реалізованих економічних політиках.  

Структура курсу 
 

Години 
(лек. / 
сем.) 

Тема Результати навчання Завдання 

3 / 2 1. Історія, види і функції 
ЗМІ 

Пояснювати виникнення та розвиток 
основних засобів масової інформації; 
підходи до розгляду ЗМІ як соціального 
інституту як каналу комунікації 

Тести, питання  

4 / 4 2.Інформаційнесуспільство 
та специфічніфункції ЗМІ 

Знати концепції інформаційного 
суспільства та його відмінності від інших 
типів соціуму  

Проблемні 
завдання 

4 / 2 3. ЗМІ і громадська думка Пояснювати зміст понять «громадська 
думка» і «суспільна свідомість»  

Тести, питання 

4 / 4 4. Політики як об’єкт ЗМІ. 
Публічна політика 

Розкривати поняття політики і 
політичної системи; з’ясовувати роль 
інформації у функціонуванні політичної 
системи 

Реферати 

4 / 4 5. ЗМІ та політичний 
режим 

Подавати аналіз політичних режимів, їх 
основних різновидів, моделі взаємодії 
ЗМІ і держави 

Тести, питання 

4/ 2 6.Немаркетингові і 
маркетингові форми 
політичної комунікації. 
Політична пропаганда 

Знати суть поняття політичного 
маркетингу та його проявів у комунікації 

Тести, питання  

4 / 2 7. Політична реклама та PR Аналізувати поняття «реклама», історію 
розвитку реклами та її форми в різних 
типах ЗМІ 

Проблемні 
завдання 

4/ 2 8. Правові основи 
діяльності ЗМІ 

З'ясовувати конституційні права на 
інформацію в Україні 

Тести, питання 

4 / 2 9. ЗМІ і вибори Пояснювати принципи та види виборів, 
їхнє значення в політичній системі, 
прозорість та конкурентність виборів,  

Реферати 

4/ 2 10. Медіа сфера сучасної 
України 

Розкривати розвиток ЗМІ в незалежній 
Україні: етапи і складності, проблеми та 

Проблемні 
завдання 
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перспективи розвитку українських медіа  
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Політика оцінювання 
● Політика щодо дедлайнів та перескладання: Перескладання модулів відбувається із дозволу 

деканату за наявності поважних причин (наприклад, лікарняний).   
● Політика щодо академічної доброчесності: Списування під час контрольних робіт та екзаменів 

заборонені (в т.ч. із використанням мобільних девайсів).  
● Політика щодо відвідування: За об’єктивних причин (наприклад, хвороба, міжнародне стажування) 

навчання може відбуватись в он-лайн формі за погодженням із керівником курсу.  

Оцінювання 
Шкала оцінювання студентів: 

Заліковий модуль 1 

 (тема 1-6)  

 

Заліковий модуль 2 

(ректорська 

контрольна робота) 

Заліковий модуль 3 

(підсумкова оцінка за 

КПІЗ) 

Заліковий 

модуль 4 

(екзамен) 

(тема 1-10) 

20% 20% 20% 40% 

1. Усне опитування 

під час заняття (6 тем 

по 10 балів=60 балів) 

2. Письмова робота = 

40 балів 

1. Усне опитування під 

час заняття (4 тем по 

10 балів=40 балів) 

 2. Письмова робота = 

60 балів 

1. Написання КПІЗ, яке 

включає вибір теми, 

складання плану, написання 

роботи = 60 балів 

2. Захист КПІЗ = 30 балів 

3. Оцінка за тренінг = 10 

балів 

1. Відповідь на 2 

запитання, кожне 

з яких = 40 балам, 

а у підсумку = 80 

балів 

2. Розв’язання 10 

тестів по 2 бали = 

20 балам 

 



 

ECTS Бали Зміст 

A 90-100 відмінно 

B 85-89 добре 

C 75-84 добре 

D 65-74 задовільно 

E 60-64 достатньо 

FX 35-59 незадовільно з можливістю повторного складання 

F 1-34 незадовільно з обов’язковим повторним курсом 
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