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Опис дисципліни 

 

Метою вивчення дисципліни «SMM менеджмент» є формування у студентів системи 

теоретичних знань щодо управління маркетингом в соціальних мережах та оволодіння 

практичними навичками розробки стратегій, вибору ефективних SMM-інструментів 

просування бізнесу, формування контенту, запуску рекламних компаній в мережі Інтернет. 

 

Структура курсу 

 

   Тема Результати навчання Завдання 

Поняття SMM 

менеджменту, його 

основні функції та 

завдання 

Знати сутність та види соціальних мереж, а 

також можливості та переваги їх для бізнесу 
Поточне 

опитування 

Розвиток 

SMM-стратегії 

  Вміти розробляти ефективні SMM-стратегії Поточне 

опитування 

SMM-просування у 

Facebook 
Вміти просувати бізнес-сторінки у Facebook  та 

проводити таргетовану рекламу 

Поточне 

опитування 

SMM-просування 

в Instagram 

Вміти налаштовувати бізнес-акаунт в Instagram, 

залучати підписників та створювати контент-

план 

Поточне 

опитування 

Особливості 

просування в 

інших соціальних 

мережах 

Знати особливості використання інструментів 

просування у таких соціальних        мережах як 

Twitter, Linkedin, You-Tube, TikTok 

Поточне 

опитування 

Силабус курсу 

 
SMM менеджмент 

ступінь вищої освіти − магістр 

галузь знань    D «Бізнес, адміністрування та право» 

спеціальність  D3 «Менеджмент» 

освітньо-наукова  програма   «Міжнародний менеджмент» 

 

    Рік навчання: І, Семестр: ІІ 

    Кількість кредитів: 5 

    Мова викладання: англійська 
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Маркетингові 

комунікації в 

соціальних 

мережах 

Вміти застосовувати інструменти просування у 

соціальних мережах, аналізувати цільову 

аудиторію та конкурентів у соціальних мережах 

Поточне 

опитування 

Реклама в соціальних 

мережах 

Знати особливості застосування різного виду 

реклами в соціальних мережах 
Поточне 

опитування 

Основи копірайтингу 

та відеоблогінгу 

Вміти писати тексти різної стилістики, 

оформлювати публікації, створювати 

відеоконтент 

Поточне 

опитування 

Особливості контенту 

в соціальних мережах 

Вміти створювати ефективний контент та 

правильно взаємодіяти з цільовою аудиторією 
Поточне 

опитування 

Формування та 

управління брендами 

в соціальних мережах 

Використовувати соціальні мережі для 

формування та просування персонального бренду 
Поточне 

опитування 
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Оцінювання 

 

Підсумковий бал (за 100-бальної шкалою) з дисципліни «SMM менеджмент» визначається 

як середньозважена величина, в залежності від питомої ваги кожної складової залікового кредиту: 

 

 

 

 

 



Модуль 1 Модуль 2 Модуль 3 

40% 40% 5% 15% 

Поточне оцінювання Модульний 

контроль  

Тренінг Самостійна 

робота 

Визначається як 

середнє арифметичне 

з оцінок, отриманих 

під час практичних 

занять 1-7. 

 

1. Теоретичні 

питання (2 пит.)– 

макс. 60 балів.  

2. Практичне 

завдання  – 

макс.40 балів. 

Теми  1-10. 

 

Визначається як 

середнє 

арифметичне з 

оцінок, 

отриманих за 

виконання 

тренінгових 

завдань. 

Оцінка за 

виконання 

самостійної 

роботи. 

 

 

Шкала оцінювання студентів: 

 

За шкалою 

університету 

За національною 

шкалою 
За шкалою ЕСТS 

90-100 відмінно А (відмінно) 

85-89 
добре 

В (дуже добре) 

75-84 С (добре) 

65-74 
задовільно 

D (задовільно) 

60-64 Е (достатньо) 

35-59 
незадовільно 

FX (незадовільно з можливістю повторного складання) 

1-34 F (незадовільно з обов’язковим повторним курсом) 
 


