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Силабус курсу 

   Цифрова глобальна економіка 

Ступінь вищої освіти – магістр 
   Спеціальність C1 "Економіка та міжнародні економічні відносини (за 

спеціалізаціями)" 
   Спеціалізація С1.02 «Міжнародні економічні відносини» 

 
 Освітньо-професійна програма “Міжнародний маркетинг”   
 
 

Рік навчання: І, Семестр: І 

   Кількість кредитів: 5  Мова викладання: українська 

 

Керівник курсу 

ПІП к.е.н., доц. Длугопольська Тетяна Ігорівна 

Контактна інформація tetianadluhopolska@gmail.com, +380679957302 

Опис дисципліни 
 

Вивчення дисципліни "Цифрова глобальна економіка" спрямоване на формування у майбутніх 

фахівців знань у сфері організації і ведення інформаційного бізнесу в міжнародних масштабах, з 

дотриманням норм міжнародного права. "Цифрова глобальна економіка" дає теоретичну та практичну 

підготовку майбутнім фахівцям щодо розвитку Індустрії 4.0, ведення електронного бізнесу та 

електронної комерції, поступу Інтернету речей, маркетингових механізмів ведення інформаційного 

бізнесу, рекламної діяльності для просування товарів та брендів у міжнародних масштабах. 

 

Структура курсу 
 
 
 
 

Години * 
(лек. /прак.) 

Тема Результати навчання Завдання 

2 / 1 1. Феномен глобальної 

економіки та особливості її 

розвитку в епоху 

цифровізації 

Розуміти основи глобальної економіки, напрямки 

прояву її у цифровому суспільстві, вміти 

характеризувати ключові етапи розвитку 

глобальної економіки. 

Усне 

опит., 

тести,  

4 / 1 2. Рушійні сили 

економічної глобалізації та 

парадоксальна природа 

глобальних змін 

Розуміти чинники та парадокси глобалізації та 

регіоналізації економіки, основні причини 

антиглобалізму та альтерглобалізму.   

Усне 

опит., 

тести 
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2 / 1 3. Ключові суб’єкти 

розвитку глобальної 

економіки та її вимірники 

Вміти характеризувати ключові суб’єкти 

глобальної економіки на прикладі глобальних та 

ТНК, аналізувати основні індекси глобалізації. 

Кейси, 

тести 

2 / 1 4. Міжнародні стратегії 

глобалізації 

 

Розуміти стратегії глобалізації в сучасному світі 

(уніполярна, дво- та триполярна, поліполярна) та 

оцінювати конкурентоспроможність країн за умов 

глобальних змін. 

Усне 

опит., 

тести 

4 / 2 5. Четверта промислова 

революція (Industry 4.0) та 

глобальні цифрові тренди 

Вміти аналізувати передумови та наслідки 

розвитку Industry 4.0, а також оцінювати цифрові 

тренди ХХІ століття.    

Завдання, 

тести 

2 / 2 6. Основні компоненти 

цифрової економіки 

Знати особливості цифровізації окремих секторів 

економіки та окремих ринків. 

Усне 

опит., 

тести 

4 / 2 7. Вплив діджиталізації на 

глобальні економічні 

процеси 

Знати передумови та тренди розвитку 

електронного бізнесу та електронної комерції, 

розуміти основи цифровізації процесу управління 

ланцюгами поставок. 

Завдання, 

тести 

4 / 4 8. Маркетингові технології 

за умов цифрової 

економіки 

Вміти оцінювати вплив цифрового маркетингу на 

ефективність просування продуктів та брендів, 

аналізувати ефективність електронної реклами і 

електронного маркетингу.     

Завдання, 

тести 

2 / 1 9. Big Data для прийняття 

управлінських рішень 

Розуміти значення Big Data для прийняття 

управлінських рішень, вміти застосовувати на 

практиці досягнення Інтернету речей та штучного 

інтелекту.   

Завдання, 

тести 

4 / 0,5 10. Технологічні 

можливості цифрової 

глобальної економіки 

Розуміти роль криптовалюти та блокчейн 

технологій в сучасній цифровій економіці, 

значення смарт-контрактів в інноваційному 

розвитку екосистеми.  

Кейси, 

тести 

2 / 0,5 11. Сучасний стан 

цифровізації та глобалізації 

в Україні 

 

Розуміти особливості вітчизняної цифровізації, її 

переваги та перспективи розвитку за умов 

невизначеності та ризиків у ХХІ столітті.  

Кейси, 

тести 

* - кількість годин, лекцій та семінарів може бути змінена 
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Політика оцінювання 
 

● Політика щодо дедлайнів та перескладання: Для виконання індивідуальних завдань і 
проведення контрольних заходів встановлюються конкретні терміни. Перескладання модулів 
відбувається з дозволу дирекції факультету (інституту) за наявності поважних причин (наприклад, 
лікарняний). 

● Політика щодо академічної доброчесності: Письмові роботи підлягають перевірці на наявність 
плагіату та допускаються до захисту з коректними текстовими запозиченнями. Використання 
друкованих і електронних джерел інформації під час контрольних заходів та екзаменів заборонено. 

● Політика щодо відвідування: Відвідування занять є обов’язковим компонентом оцінювання. За 
об’єктивних причин (наприклад, карантин, воєнний стан, хвороба, закордонне стажування) 
навчання може відбуватись в онлайн формі за погодженням із керівником курсу. 

Оцінювання 

Підсумковий бал (за 100-бальної шкалою) з дисципліни "Цифрова глобальна економіка" 
визначається як середньозважена величина, в залежності від питомої ваги кожної складової 
залікового кредиту: 

 
 
 

Модуль 1 Модуль 2 Модуль 3 Модуль 4 

20% 20% 5% 15% 40% 

Поточне 
оцінювання 
середнє 
арифметичне 
з оцінок, 
отриманих 
під час 
практичних  
занять.  

Модульний 
контроль  
письмова 
робота:  
1. Тестові 
завдання (10 
тестів по 3 
балів) – max 
30 балів; 
2.Теоретичне 
питання – 
max 30 балів; 
3. Завдання 
(кейс)  – max 
40 балів. 

Тренінг  
оцінювання 
за 
виконання 
тренінгового 
завдання.  

Самостійна 
робота 
оцінюється 
за 
виконання 
завдання 
для СРС.  

Екзамен 
Білет: 
1. Тестові 
завдання (10 
тестів по 3 
балів) – max 
30 балів; 
2.Теоретичне 
питання – 
max 30 балів; 
3. Завдання 
(кейс)  – max 
40 балів. 
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Шкала оцінювання студентів: 
 

ECTS Бали Зміст 

A 90-100 відмінно 

B 85-89 добре 

C 75-84 добре 

D 65-74 задовільно 

E 60-64 достатньо 

FX 35-59 незадовільно з можливістю повторного складання 

F 1-34 незадовільно з обов’язковим повторним курсом 

 


