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Опис дисципліни 
Дисципліна «Агропромисловий маркетинг» спрямована на формування у майбутніх 

фахівців знань і навичок з теорії і практики організації агропромислового маркетингу у 

формуваннях АПК. Пі час вивчення навчальної дисципліни студент повинен ознайомитися із 

актуальними питаннями організації маркетингової діяльності в підприємствах ринкової 

орієнтації; особливостями організації агропромислового маркетингу у формуваннях АПК; 

навчитися розраховувати ціни на товари агропромислового виробництва; навчитися 

застосувати всі аспекти агромаркетингової діяльності для отримання довгострокового 

прибутку і задоволення потреб споживачів; навчитися застосовувати теоретичні знання при 

розв'язанні практичних завдань. 

 
Структура курсу 

 

Год. 

(лек. 

/ 

пр.) 

Тема Результати навчання Завдання 

6/3 1. Суть, визначення, цілі 

маркетингу і концепції 

маркетингового розвитку в 

агропромисловому 

виробництві. Організація 

маркетингової діяльності в 

АПК. 

 

Знати предмет дисципліни, вміти 

організовувати ефективну агромаркетингову 

діяльність. 
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4/3 2. Система маркетингових 

досліджень, маркетингова 

інформація і маркетингове 

середовище. Споживчі ринки і 

поведінка покупців на них. 

Знати особливості ринків 

сільськогосподарської продукції та продовольства; 

створювати на підприємствах маркетингову 

інформаційну систему. 

6 / 2 3. Ринок агропромислових 

підприємств і об’єднань. Товар 

в маркетинговій діяльності 

агропромислових підприємств і 

об’єднань. Сегментування 

ринку і позиціонування товарів. 

 

Знати методи дослідження кон’юнктури ринку 

агропродовольчої продукції та методи аналізу 

ринкової ситуації та їх практичне використання. 



4 / 2 4. Встановлення цін на товари 

агропромислового 

виробництва. Методи 

розповсюдження товарів 

підприємств і об’єднань АПК. 

 

Знати елементи комплексу аграрного 

маркетингу, їх характеристики, особливості 

застосування в практичній діяльності підприємств. 

 

П
о

то
ч

н
е 

о
п

и
ту

в
ан

н
я
 6 / 2 5. Комплекс маркетингових 

комунікацій (комплекс 

стимулювання). Особистий 

продаж і управління збутом 

товарів агропромислового 

виробництва. Стратегія, 

планування і контроль 

маркетингової діяльності. 

 

Вміти застосувати всі аспекти 

агромаркетингової діяльності для отримання 

довгострокового прибутку і задоволення потреб 

споживачів; 

 

4 / 3 6. Організація служби 

маркетингу в агропромислових 

підприємствах і об’єднаннях. 

Маркетинг в 

зовнішньоекономічній діяльності 

АПК. 

Знати особливості організації підрозділів 

маркетингу в агропромисловому підприємстві та 

об’єднанні. Основні схеми організації служби 

маркетингу. Розуміти мету і завдання 

маркетингової служби підприємств та об’єднань. 
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Оцінювання 

Остаточна оцінка за курс розраховується наступним чином: 

 

Заліковий 
модуль 1 

Заліковий модуль 2 
(контрольна робота) 

Заліковий модуль 3 
(підсумкова оцінка за 

КПІЗ) 
Разом 

30% 40% 30% 100 

1. Усне опитування під 

час занять – 60 балів (3 

теми по 20 балів) 

2. Модульна контрольна 

робота – 40 балів 

1 Усне опитування під 

час занять – 30 балів (3 

теми по 10 балів). 

2. Письмова робота 70 

балів 

1. Написання КПІЗ (вибір 

теми, складання плану, 

написання роботи) – 60 

балів 

2. Захист КПІЗ = 30 балів 

3. Оцінка за тренінг =10 

балів 

100% 

 

 

Політика оцінювання 

● Політика щодо дедлайнів та перескладання: Роботи, які здаються із 

порушенням термінів без поважних причин, оцінюються на нижчу оцінку (-20 балів). 

Перескладання модулів відбувається із дозволу деканату за наявності поважних причин 

(наприклад, лікарняний).    

● Політика щодо академічної доброчесності: Усі письмові роботи 

перевіряються на наявність плагіату і допускаються до захисту із коректними текстовими 

запозиченнями не більше 20%. Списування під час контрольних робіт та екзаменів заборонені 

(в т.ч. із використанням мобільних девайсів). 

● Політика щодо відвідування: Відвідування занять є обов’язковим 

компонентом оцінювання, за яке нараховуються бали. За об’єктивних причин (наприклад, 

хвороба, міжнародне стажування) навчання може відбуватись в он-лайн формі за погодженням 

із керівником курсу.  

 

 

Оцінювання 

 

ECTS Бали Зміст 

A 90-100 відмінно 

B 85-89 добре 

C 75-84 добре 

D 65-74 задовільно 

E 60-64 достатньо 

FX 35-59 незадовільно з можливістю повторного складання 

F 1-34 незадовільно з обов’язковим повторним курсом 

 


