


РЕЦЕНЗІЯ 

на освіп1ьо-професійну програму «Маркетинг» 

спеціальності 075 «Маркетинг» галузі знань 

07 «Управління та адміністрування» 

першого (бакалаврського) рівня вищої освіти 

Західноукраїнського національного університету 

Рецензована освітн1,о-професійна програма «Маркетинг» першого 

(бакалаврського) рівня розроблена у відповідності до чинного законодавства 

України. Вона враховує вимоги до майбутніх фахівців. які працюватимуть із 

новітніми цифровими технологіями сфери маркетингу, а також тенденції 

розвитку регіону. Враховано також пропозиції бізнесу щодо сучасної 

цифрової підготовки фахівців з маркетингу, а саме компетентност1, як1 

формуються за результатами вивчення таких компонент як Інтернет 

маркетинг, Маркетингові дослідження та анал1тика, Інформаційно­

комунікаційні технології. 

Освітньо-професійна програма містить в описі мету, очікувані 

результати навчання, зміст, умови і технологію реалізації освітнього процесу, 

оцінку якості підготовки бакалаврів за цією спеціальністю. Також профіль 

orm включає методи, методики та технології наукового пізнання, опис 

необхідних інструментів та обладнання: сучасні універсальні та 

спеціалізовані інформаційні системи і програмні продукти, необхідні для 

прийняття та імплементації маркетингових управлінських рішень. Випускова 

кафедра у своїй структурі має унікальну лабораторію нейромаркетингу і 

реклами та забезпечус прикладну підготовку фахівців за допомогою 

використання нейрообладнання та спеціальних приладів для створення фото­

і відеоконтенту. 

Позитивним у програмі є те, що фахові компетентності мають 

прикладний вектор, зоріснтовані на розв'язання проблем маркетингу в 

умовах цифрової економіки, формування аналітИ1-11-1их, лідерських, фахових 

компетентностей бакалавра у сфері маркетингу. Перелік дисциплін, що 



включені до осв1тньо - 11рофесійної програми «Маркетинг» повністю 

відповідає завданням, що вирішуют1,ся в професійній діял1,11ості. 
їВ процесі ознайомлс1111я із програмою, під час ї  обговорення, було 

запропоновано робочій гру11і посилити фахові компетенції майбутнього 

спеціаліста з маркетингу, який буде працювати в економіці, що зазнала 

суттєвих деструктивних змін в умовах військового стану. Тому, вважаю за 

доцільне реалізувати цю 11ропозицію в межах доповнення складових як 

теоретичного, так і практично1'0 блоку програми ОК33 «Маркетингові 

дослідження та аналітика» та ОКЗ4 «Міждисциплінарна курсова робота». 

Загалом, освітня про1-рама «Маркетинг» першого (бакалаврського) рівня 

вищої освіти Західноукраїнського національного університету є сучасною, яка 

орієнтується на вимоги ринку. Освітній процес забезпечують кваліфіковані 

працівники, які мають показники академічної та професійної кваліфікації 

відповідно до дисципліни, викладання якої вони забезпечують. Практичні 

заняття проходять в спеціальних лабораторіях із необхідним обладнанням і 

програмним забезпеченням. Вважаю, що рецензована осв�тня програма 

дозволяє підготувати кваліфікованого маркетолога для роботи в умовах 

нестабільності ринку та цифрової глобальної економіки. 

Доктор економічних наук, професор, член-кор. НААІ-ІУ, 

професор кафедри маркетингу Львівського 

наuіональноrо університету ветеринарної 

медицини та бі 

о ,._,;t 
ft B1дцJJJ 
� �. JvviPІJJ

ВІР О 
ff.AЧAJ[ЬUJIJ( ВІД.ЦІЛУ КЛДРШJlb8Іf1Chl(Oro ЯЛдlОUА.Львого УНІВЕРСИТЕТУ

{
ВЕТЕРИНАРНОJ МЄДИІ(НЩt Тл БIOTE�r,n-

.. ,�u,:.�-
Імr�JЖЩ(�.ко1·Q_ 

. Jе.Н---/'0-е-ц:_ 

В.В. Липчук 












	Рецензії_2023_Маркетинг_бакалавр
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8

	2



