
 
 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

Опис дисципліни 

 

«Маркетинг» є обов’язковою навчальною дисципліною, що входить до циклу професійної 

підготовки студентів за спеціальністю «Фінанси, банківська справа та страхування». Дисципліна 

систематизує отримані знання та поглиблює набуті загальні компетентності щодо вміння професійно 

виявляти та ефективно задовольняти потреби споживачів в умовах сучасного ринку для максимізації 

прибутку підприємства. 

Мета –  освоєння основних системних теоретичних і практичних знань з маркетингу та 

оволодіння навичками при вирішенні завдань і прийнятті рішень в умовах ринкових відносин, 

виходячи з альтернатив, в процесі здійснення ефективних обмінів при задоволенні людських потреб 

та отримання вигод. 

Головним завданням курсу «Маркетинг» є: вивчення основних понять, систем і алгоритмів 

маркетингу; набуття практичних навичок розв’язання конкретних маркетингових завдань; 

формування вмінь творчого пошуку резервів вдосконалення маркетингової діяльності підприємства. 

 

Структура курсу 

 

Години 

(лек./ 

сем.) 

Тема Результати навчання Завдання 

4/2 Тема1. Сутність 

маркетингу та його 

сучасна концепція 

 

Розуміти сутність маркетингу, основні робочі 

поняття маркетингу, принципи та функції 

маркетингу, концепції маркетингу. Знати види 

маркетингу за різними класифікаційними ознаками. 

Аналізувати маркетингове середовище фірми 

(внутрішнє, мікро- та макросередовище), його 

складові елементи. Розуміти модель маркетингової 

діяльності фірми. 

Тести, 

питання, 

завдання 

4/4 Тема 2. Ринок як 

об’єкт маркетингу 

 

Знати сутність ринку. Вміти характеризувати 

типи, моделі та види ринків за різними ознаками, 

фундаментальні теорії ринку. Вміти визначати 

місткість ринку та ринкову частку фірми. Вміти 

досліджувати поведінку споживачів на споживчому 

та промисловому ринках. Вміти сегментувати 

ринок, вибирати цільові ринки та позиціонувати 

товар. Розуміти та вміти застосовувати STP-

Тести, 

питання, 

завдання, 

задачі 
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стратегії. 

2/2 Тема 3. Формування 

системи маркетингу 

на фірмі 

Вміти характеризувати компоненти системного 

підходу маркетингової діяльності фірми та 

елементи системи маркетингу. Вміти проводити 

оцінку ефективності маркетингової діяльності. 

Тести, 

питання, 

завдання 

4/4 Тема 4. 

Маркетингова 

товарна політика 

Знати сутність маркетингової товарної політики 

та її структуру. Знати сутність товару, його рівні, 

види товарів. Розуміти сутність та різницю 

товарного асортименту і номенклатури. Знати 

сутність якості та конкурентоспроможності товару. 

Вміти структурувати процес розробки нового 

товару. Вміти характеризувати етапи життєвого 

циклу товару та визначати маркетингові дії на 

різних етапах ЖЦТ.  

Тести, 

питання, 

завдання, 

задачі 

4/4 Тема 5. 

Маркетингова цінова 

політика 

Знати сутність маркетингової цінової політики. 

Вміти структурувати процес визначення ціни на 

товар, обгрунтовувати застосування різних цінових 

знизок та надбавок. Вміти визначати еластичність 

попиту по ціні. Володіти методами прямого та 

непрямого ціноутворення. Знати сутність цінових 

стратегій та вміти обирати оптимальну цінову 

стратегію.  

Тести, 

питання, 

завдання, 

задачі 

2/4 Тема 6. Маркетингова 

політика розподілу 

Знати сутність, завдання, функції та елементи 

маркетингової політики розподілу, каналів та 

систем збуту. Вміти організовувати товарорух. 

Знати види і типи посередників. Вміти 

характеризувати оптову та роздрібну торгівлю. 

Знати алгоритм формування маркетингових каналів 

розподілу. Розуміти сутність вертикальних, 

горизонтальних та багатоканальних маркетингових 

систем збуту. 

Тести, 

питання, 

завдання, 

задачі 

2/4 Тема 7. Маркетингова 

політика комунікацій 

Знати сутність маркетингової комунікаційної 

політики. Вміти характеризувати основні елементи 

комплексу маркетингових комунікацій. Володіти 

стратегіями просування: проштовхування та 

притягування. Знати алгоритм планування 

комплексу маркетингових комунікацій. Розуміти 

сутність реклами, її видів, заходів стимулювання 

збуту, PR. Вміти структурувати процес планування 

реклами, персонального продажу.  

Тести, 

питання, 

завдання, 

задачі 

4/4 Тема 8. Стратегії 

маркетингу 

 

Розуміти сутність маркетингової стратегії та її 

елементів. Знати види маркетингових стратегій за 

різними ознаками. Вміти структурувати процес 

планування маркетингової стратегії. 

Тести, 

питання, 

завдання 

4/2 Тема 9. Управління 

маркетинговою 

діяльністю на 

підприємстві 

 

Знати сутність маркетингового менеджменту, 

завдань та функцій. Вміти здійснювати 

маркетингове планування, організовувати 

маркетинг на підприємстві. Знати види 

організаційних структур. Вміти проводити контроль 

маркетингової діяльності, аналізувати маркетингову 

діяльність. Володіти методами стратегічного та 

оперативного аналізу, а також інструментами 

маркетингового управління портфелем бізнесу 

фірми. 

Тести, 

питання, 

завдання, 

задачі 
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Політика оцінювання 

 

● Політика щодо дедлайнів і перескладання: Для виконання індивідуальних завдань і 

проведення контрольних заходів встановлюються конкретні терміни. Перескладання модулів 

відбувається з дозволу дирекції факультету (інституту) за наявності поважних причин (наприклад, 

лікарняний). 

● Політика щодо академічної доброчесності: Використання друкованих і електронних 

джерел інформації під час контрольних заходів заборонено. 

● Політика щодо відвідування: Відвідування занять є обов’язковим компонентом 

оцінювання. За об’єктивних причин (наприклад, карантин, воєнний стан, хвороба, закордонне 

стажування) навчання може відбуватись в онлайн формі за погодженням із керівником курсу.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

Оцінювання 

 

Остаточна оцінка за курс розраховується наступним чином: 

 
Модуль 1 

 
Модуль 2 

 
Модуль 3 

 
Модуль 4 

 
Модуль 5 

 

10% 10% 10% 10% 5% 15% 40% 

Поточне 

опитування 

Модульний 

контроль 1 

Поточне 

опитування 

Модульний 

контроль 2 

Тренінг  Самостійна 

робота 

Екзамен  

Середнє 

арифметичне 

від 

отриманих 

оцінок під 

час занять по 

темах 1-3 – 

не рідше 

одного разу 

на 2 

практичні 

заняття 

Контрольна 

робота 

Середнє 

арифметичне 

від 

отриманих 

оцінок під 

час занять по 

темах 4-9 – 

не рідше 

одного разу 

на 2 

практичні 

заняття 

Контрольна 

робота 

Одна оцінка 

за наскрізне 

завдання 

(порівняль-

ний аналіз) 

Середнє 

арифметичне 

з оцінок, 

отриманих за 

виконання 

завдань СР 

1.Теоретичне 

питання = 20 

балів 

2. Тестові 

питання (10 

питань по 5 

балів) = 50 

балів 

3. Задача = 

30 балів 

 

 

Шкала оцінювання: 

 

 

ЕСТS Бали Зміст 

А 90-100 відмінно 

В 85-89 добре 

С 75-84 добре 

D 65-74 задовільо 

Е 60-64 достатньо 

FХ 35-59 незадовільно з можливістю повторного 

складання 

F 1-34 незадовільно з обов’язковим повторним 

курсом 
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