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Силабус курсу 

Бренд-менеджмент 

Ступінь вищої освіти – бакалавр 
Спеціальність: 073 «Менеджмент 
ОПП «Менеджмент» 

 

Рік навчання: ІІІ, Семестр: І 

   Кількість кредитів: 5  Мова викладання: українська, вид підсумкового 
контролю: залік 

 

Опис дисципліни 

У сучасному бізнес-середовищі бренд-менеджмент відіграє вагому роль, оскільки 
бренд визначає особливості позиціонування компанії на ринку та формує сприйняття її 
діяльності споживачами. За умов високої конкуренції управління брендом виступає ключовим 
елементом корпоративної стратегії, що забезпечує не лише підвищення 
конкурентоспроможності, але й зміцнення взаємозв’язків із стейкхолдерами та підтримання 
позитивного іміджу. Технології брендингу слугують інструментами для виявлення механізмів 
впливу на поведінку споживачів і корекцію їхніх уявлень про компанію та її продукцію. 
Особливої актуальності ця проблематика набуває в умовах цифровізації, поширення 
віртуальних комунікаційних платформ і соціальних мереж. Саме цифрове середовище 
істотно впливає на динаміку сприйняття бренду, визначає ефективність онлайн-
маркетингових стратегій та формує репутаційні практики компаній. Знання з бренд-
менеджменту є необхідною передумовою для вироблення інструментів конкурентної 
взаємодії на ринку та забезпечення стійкого позитивного іміджу компанії у свідомості 
споживачів. Відповідно, знання з бренд-менеджменту є значущими у процесі підготовки 
фахівців у сфері управління та адміністрування.   

Метою викладання дисципліни є: Метою дисципліни «Бренд-менеджмент» є набуття 
та розвиток майбутніми фахівцями системи знань про бренд-менеджмент та набуття 
практичних вмінь щодо використання інструментів та технологій формування бренду, в тому 
числі і в умовах воєнного стану та післявоєнного оновлення. 

Завданнями дисципліни є:  
- засвоєння сутності бренду та його структури, характеристик та розуміння моделей 

бренд-менеджменту на сучасному етапі; 
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-  використання механізмів та інструментів управління брендом;  
- аналіз основних особливостей управління різними видами брендів;  
- засвоєння підходів щодо розробки стратегії управління брендом 
Однорідність аудиторії: не важлива.  

Структура курсу 
 

Години 
(лек. / 
практ.) 

Тема Результати навчання Завдання 

2/1 Тема 1. Сутність та поняття 
бренд-менеджменту в 
сучасних умовах 

Знати функції бренд-менеджменту, методи 
бренд-менеджменту, напрямки бренд-
менеджменту, технології бренд-менеджменту, 
підходи до бренд-менеджменту. 

Тестування, 
ділові ігри 

2/1 Тема 2. Правові засади 
бренд-менеджменту 

Знати які нормативно-правові акти 
регламентують питання захисту торгових марок 
та порядок  реєстрації торгового знаку. 

Тестування, 
управлінські 

ситуації 

4/1 Тема 3. Структурні 
елементи бренду та їх 
характеристика  

Знати структурні елементи бренду. Поточне 
опитування, 

кейси, 
управлінські 

ситуації 

4/1 Тема 4. Архітектура бренду 

 

Вміти аналізувати портфель брендів 
підприємства та проводити аудит структури 
бренду. 

Програмова-
ний контроль 

4/2 Тема 5. Концепції та моделі 

управління брендом 

Знати концепції та моделі управління брендом. Поточне 
опитування, 

кейси 

2/2 Тема 6. Інструменти та 

технології створення 

бренду 

Знати інструменти та технології створення різних 
видів брендів 

Тестування, 
управлінські 

завдання 

4/2 Тема 7. Позиціонування та 

стратегування в бренд-

менеджменті  

Набути вміння щодо позиціонування брендів та 
формування стратегії управління брендом. 

Поточне 
опитування, 

кейси  

2/2 Тема 8. Інтернет-брендиг: 

основні засади та сучасні 

тенденції 

Знати компоненти, стратегії та принципи інтернет-
брендингу, набути навиків щодо просування 
бренду в соціальних мережах. 

Тестування, 
ділові ігри 

2/2 Тема 9. Ребрендинг  Знати технології проведення ребрендингу та 
причини його використання. Знати етапи 
ребрендингу та елементи ребрендингу. 

Тестування, 
кейси 
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Політика оцінювання 
- Політика щодо дедлайнів та перескладання: Для виконання індивідуальних 

завдань і проведення контрольних заходів встановлюються конкретні терміни. 
Перескладання модулів відбувається з дозволу дирекції факультету (інституту) за наявності 
поважних причин (наприклад, лікарняний).  

- Політика щодо академічної доброчесності: Використання друкованих і 
електронних джерел інформації під час контрольних заходів заборонено.  

- Політика щодо відвідування: Відвідування занять є обов’язковим компонентом 
оцінювання. За об’єктивних причин (наприклад, карантин, воєнний стан, хвороба, закордонне 
стажування) навчання може відбуватись в онлайн формі за погодженням із керівником курсу. 

Оцінювання 
 

Остаточна оцінка за курс розраховується наступним чином: 
 

 
 
 
 
 
 
 

Шкала оцінювання студентів: 

ECTS Бали Зміст 

A 90-100 відмінно 

B 85-89 добре 

C 75-84 добре 

D 65-74 задовільно 

E 60-64 достатньо 

FX 35-59 незадовільно з можливістю повторного складання 

F 1-34 незадовільно з обов’язковим повторним курсом 

 

Модуль 1 Модуль 2 Модуль 3 

40% 40% 5% 15% 

Поточне оцінювання Модульний контроль 1 Тренінги Самостійна робота 

Оцінка за поточне 
оцінювання 
визначається як 
середнє арифметичне 
з оцінок, отриманих 
під час занять 
(здобувач має бути 
оцінений не рідше як 
раз на два заняття). 

Тестування по темах 1-9 
на платформі Moodle, 
що включає 20 тестових 
питань, правильна 
відповідь на кожне із 
яких оцінюється по 5 
балів 

Оцінка за виконані тренінгові 
завдання (4 завдання) 
визначається як середнє 
арифметичне з оцінок, 
отриманих в процесі 
виконання тренінгових 
завдань 
 

Оцінка за виконану самостійну 
роботу визначається як  
середнє арифметичне з оцінок, 
отриманих за виконані окремі 
завдання (2 завдання) в рамках 
виконання проекту брендингу 


