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Опис курсу 

 

Переддипломна практика є невід’ємною складовою частиною процесу 

підготовки фахівців ступеня вищої освіти «магістр» за освітньо-професійною 

програмою «Маркетинг». Вона спрямована на поглиблення теоретичних знань і 

практичних навичок; здобуття вміння збирати та інтегрувати докази власної 

дослідницької позиції, презентувати і відстоювати власну думку; використання 

міждисциплінарного підходу до вирішення поставлених завдань у практичній роботі; 

оволодіння студентами сучасними методами та формами організації в галузі їх 

майбутньої професії. 

Метою проходження переддипломної практики є оволодіння студентами 

сучасними методами та формами організації праці у галузі майбутньої професії, 

формування у них професійних умінь і навичок для прийняття самостійних рішень під 

час конкретної роботи. Практична підготовка студентів має на меті систематизацію 

ефективного використання теоретичних навиків в процесі самостійної роботи при 

розв’язанні конкретних завдань, які входять в коло обов’язків економіста-маркетолога.  

Переддипломна практика є завершальним етапом підготовки фахівців з 

маркетингу та формує наступні фахові компетентності: 

– здатність приймати обґрунтовані рішення; 

– здатність генерувати нові ідеї (креативність);  

– здатність оцінювати та забезпечувати якість виконуваних робіт;  
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– здатність до адаптації та дії в новій ситуації; 

– навички міжособистісної взаємодії;  

– здатність до пошуку, оброблення та аналізу інформації з різних джерел;  

– здатність виявляти ініціативу та підприємливість;  

– здатність розробляти проекти та управляти ними; 

– здатність логічно і послідовно відтворювати та застосовувати знання з найновіших 

теорій, методів і практичних прийомів маркетингу;  

– здатність коректно інтерпретувати результати останніх теоретичних досліджень у 

сфері маркетингу та практики їх застосування;  

– здатність до проведення самостійних досліджень та інтерпретації їх результатів у 

сфері маркетингу; 

– здатність застосовувати творчий підхід до роботи за фахом;  

– здатність до діагностування маркетингової діяльності ринкового суб’єкта, 

здійснення маркетингового аналізу та прогнозування; 

– здатність обирати і застосовувати ефективні засоби управління маркетинговою 

діяльністю ринкового суб’єкта на рівні організації, підрозділу, групи, мережі;  

– здатність розробляти і аналізувати маркетингову стратегію ринкового суб’єкта та 

шляхи її реалізації з урахуванням міжфункціональних зв’язків;  

– здатність формувати систему маркетингу ринкового суб’єкта та оцінювати 

результативність і ефективність її функціонування;  

– здатність здійснювати на належному рівні теоретичні та прикладні дослідження у 

сфері маркетингу. 

 

Відповідно до них переддипломна практика дозволяє досягти таких програмних 

результатів навчання: 

– Знати і вміти застосовувати у практичній діяльності сучасні принципи, теорії, 

методи і практичні прийоми маркетингу.  

– Вміти адаптовувати і застосовувати нові досягнення в теорії та практиці 

маркетингу для досягнення конкретних цілей і вирішення задач ринкового 

суб’єкта.  

– Планувати і здійснювати власні дослідження у сфері маркетингу, аналізувати його 

результати і обґрунтовувати ухвалення ефективних маркетингових рішень в 

умовах невизначеності.  

– Вміти розробляти стратегію і тактику маркетингової діяльності з урахуванням 

крос-функціонального характеру її реалізації.  

– Презентувати та обговорювати результати наукових і прикладних досліджень, 

маркетингових проектів державною та іноземною мовами.  

– Вміти підвищувати ефективність маркетингової діяльності ринкового суб’єкта на 

різних рівнях управління, розробляти проекти у сфері маркетингу та управляти 

ними.  
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– Вміти формувати і вдосконалювати систему маркетингу ринкового суб’єкта.  

– Використовувати методи міжособистісної комунікації в ході вирішення 

колективних задач, ведення переговорів, наукових дискусій у сфері маркетингу.  

– Розуміти сутність та особливості застосування маркетингових інструментів у 

процесі прийняття маркетингових рішень.  

– Обґрунтовувати маркетингові рішення на рівні ринкового суб’єкта із 

застосуванням сучасних управлінських принципів, підходів, методів, прийомів.  

– Використовувати методи маркетингового стратегічного аналізу та інтерпретувати 

його результати з метою вдосконалення маркетингової діяльності ринкового 

суб’єкта.  

– Здійснювати діагностування та стратегічне й оперативне управління маркетингом 

задля розробки та реалізації маркетингових стратегій, проектів і програм.  

– Керувати маркетинговою діяльністю ринкового суб’єкта, а також його підрозділів, 

груп і мереж, визначати критерії та показники її оцінювання.  

– Формувати маркетингову систему взаємодії, будувати довгострокові взаємовигідні 

відносини з іншими суб’єктами ринку.  

– Збирати необхідні дані з різних джерел, обробляти і аналізувати їх результати із 

застосуванням сучасних методів та спеціалізованого програмного забезпечення. 

 

Структура курсу 

– інформування студентів про мету, завдання і зміст переддипломної практики, 

місце її проходження; 

– ознайомлення студентів з порядком проходження переддипломної практики; 
– представлення студентам інструкції щодо виконання робочої програми 

практики, порядку оформлення всіх необхідних документів, щоденника практики, 

оформлення звіту переддипломної практики; 

– інформування студентів про порядок захисту звіту переддипломної практики. 

 

Пререквізити 

Успішне вивчення дисциплін, передбачених навчальним планом освітньо- 

професійної програми 075 «Маркетинг». 

 

Постреквізити 

Можливість здійснення подальшої науково-дослідної роботи за спеціальністю. 
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Політика щодо дедлайнів та перескладання 

Звіти про практику, які здаються із порушенням визначених навчальним планом 

термінів без поважних причин, оцінюються на нижчу оцінку (-20 балів). Студенту, який 

не виконав програму практики з поважних причин, може бути надано право 

проходження практики повторно при виконанні умов, визначених університетом. 

 

Політика щодо академічної доброчесності 

Усі письмові роботи перевіряються на наявність плагіату і допускаються до 

захисту із коректними текстовими запозиченнями не більше 20%. 

 

Політика щодо відвідування 

Відвідування баз практики є обов’язковим компонентом оцінювання, за яке 

нараховуються бали. За об’єктивних причин, наприклад, тимчасова втрата 

працездатності, міжнародне стажування та ін. терміни практики можуть бути зміщені 

(як виняток), але в допустимих навчальним планом межах.  

 

Система оцінювання та вимоги 

Вимоги щодо порядку проходження переддипломної практики та захисту звіту, 

подано у методичних рекомендаціях. Підсумковий оцінка (за 100-бальною шкалою) з 

курсу «Переддипломна практика» визначається як середньозважена величина, залежно 

від питомої ваги кожної складової залікового кредиту:  

1) заліковий модуль 1 (тренінг) – 30% ;  

2) заліковий модуль 2 (оформлення звіту) – 30%; з 

3) заліковий модуль 3 (захист звіту) – 40%. 

 

Шкала оцінювання студентів: 

ECTS Бали Зміст 

A 90-100 відмінно 

B 85-89 добре 

C 75-84 добре 

D 65-74 задовільно 

E 60-64 достатньо 

FX 35-59 незадовільно з можливістю повторного складання 

F 1-34 незадовільно з обов’язковим повторним курсом 

 


