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Силабус курсу 

Інноваційний маркетинг 

Ступінь вищої освіти – бакалавр 

Освітньо-професійна програма “Маркетинг” 

Рік навчання: ІV, Семестр: VIII 

Кількість кредитів: 5 Мова викладання: українська 

Керівник курсу 

ПІП к.е.н., доц. Дудар Володимир Тарасович 

Контактна інформація voloddar@yahoo.com, +380679604886 

Опис дисципліни 

Дисципліна “Інноваційний маркетинг” спрямована в набутті знань і навичок щодо: основних концепцій, 
принципів, видів маркетингових інновацій; завдань, змісту та функцій маркетингових інновацій, які 
забезпечують підґрунтя розвитку маркетингу; складових маркетингового підходу до інноваційної 
діяльності підприємства; основних етапів проведення маркетингових досліджень інновацій; 
особливостей взаємовідносин із клієнтами та складових клієнтоорієнтованості; особливостей 
вірусного, партизанського, сенсорного маркетингу як інноваційних видів маркетингу; знання 
нейромаркетингу та його інноваційних технологій; особливостей прогресивних технологій інтернет- 
маркетингу; складових інноваційних технологій маркетингу у соціальних мережах. 

Структура курсу 

№ п/п 
Тема Результати навчання Завдання 

1 Тема1. Теоретичні основи 
інноваційної діяльності 

Знати: концепцію, процес, фактори та формування 
якості інновацій, яким віддають перевагу споживачі. 
Використовувати: отримані знання для практичних 
розрахунків 

Кейси, 
ситуаційні 
завдання, 
тести 

2 Тема 2. Товарна 
інноваційна політика та 
управління асортиментом 

Знати: показники асортименту, критерії визначення 
новизни товару; етапи планування нового товару 
Використовувати: отримані знання для практичних 
операцій на підприємстві 

Кейси, 
ситуаційні 
завдання, 
тести 

3 Тема 3. Техніко економічні 
показники і методи 

Знати: шляхи проведення сертифікації продукції, 
системи якості, та участі фірм в національних і 

Кейси, 
ситуаційні 
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оцінювання якості 
продуктових інновацій 

регіональних конкурсах якості. Використовувати: 
отримані знання для здійснення операцій з 
забезпечення якості інновацій 

завдання, 
тести 

4 Тема 4. Системне 
управління якістю товарів і 
послуг 

Знати: системи управління якістю продукції. 
Використовувати: отримані знання для організації 
процесу управління якістю інновацій 

Кейси, 
ситуаційні 
завдання, 
тести 

5 Тема 5. Оцінювання 
комерційних перспектив 
інноваційного продукту 

Знати: процес прогнозування перспектив 
нововведень Використовувати: знання для оцінки 
комерційних перспектив інновацій 

Кейси, 
ситуаційні 
завдання, 
тести 

6 Тема 6. Планування та 
організація створення 
нового товару 

Знати: процедуру планування та принципи 
організації управління нововведеннями 
Використовувати: отримані знання для практичної 
роботи з управління інноваціями 

Кейси, 
ситуаційні 
завдання, 
тести 

7 Тема 7. Сучасні методи і 
засоби генерування ідей 
продуктивних інновацій 

Знати: методики генерації нових ідей 
Використовувати: отримані знання в процесі 
прийняття інноваційних рішень 

Кейси, 
ситуаційні 
завдання, 
тести 

8 Тема 8. Функціонально- 
вартісне обґрунтування 
інноваційного продукту 

Знати: методи функціонально-вартісного аналізу 
(ФВА) Використовувати: отримані знання для 
вартісного обґрунтування виробництва 
інноваційного продукту 

Кейси, 
ситуаційні 
завдання, 
тести 

Літературні джерела 

1. Інноваційний менеджмент: підручник / А. В. Череп, Т. В. Пуліна, О. Г. Череп. К. : Кондор, 2019.
442 с.

2. Інноваційний менеджмент: теорія та практика : навч. посіб. / [О. А. Гавриш та ін.] ; Нац. техн. ун-т
України "Київ. політехн. ін-т". Київ : НТУУ "КПІ" : Політехніка, 2020. 388 с.

3. Інноваційний розвиток підприємства : навчальний посібник / За ред. П. П. Микитюка. Тернопіль :
ПП «Принтер Інформ», 2021. 224 с.

4. Микитюк П. П. Інноваційна діяльність : навч. посіб. для студ. вищ. навч. закладів / П. П. Микитюк,
Б. Г. Сенів; М- во освіти і науки України, Тернопільський нац. економічний ун-т. К. : Центр
учбової літератури, 2022. 392 с.
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Політика оцінювання 

● Політика щодо дедлайнів та перескладання: Роботи, які здаються із порушенням термінів без

поважних причин, оцінюються на нижчу оцінку (-20 балів). Перескладання модулів відбувається із
дозволу деканату за наявності поважних причин (наприклад, лікарняний).

● Політика щодо академічної доброчесності: Списування під час контрольних робіт та екзаменів

заборонені (в т.ч. із використанням мобільних девайсів). Мобільні пристрої дозволяється
використовувати лише під час он-лайн тестування (наприклад, програма Kahoot).

● Політика щодо відвідування: Відвідування занять є обов’язковим компонентом оцінювання, за

яке нараховуються бали. За об’єктивних причин (наприклад, хвороба, міжнародне стажування)
навчання може відбуватись в он-лайн формі за погодженням із керівником курсу.

Оцінювання 

Остаточна оцінка за курс розраховується наступним чином: 

Заліковий 
модуль 1 

Заліковий модуль 2 
Заліковий модуль 3 

30% 40% 30% 

1. Усне опитування під час заняття
(4 теми по 10 балів = 40 балів)
2. Письмова робота = 60 балів

1. Усне опитування під час заняття
(4 теми по 10 балів = 40 балів)
2. Письмова робота = 60 балів

1. Написання та захист КПІЗ = 80
балів 

2. Виконання завдання під час
тренінгу = 20 балів 

Шкала оцінювання студентів: 

ECTS Бали Зміст 

A 90-100 відмінно 

B 85-89 добре 

C 75-84 добре 

D 65-74 задовільно 

E 60-64 достатньо 

FX 35-59 незадовільно з можливістю повторного складання 

F 1-34 незадовільно з обов’язковим повторним курсом 


