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Опис дисципліни 

Дисципліна «В2В - маркетинг» спрямована на формування системи теоретичних і практичних 
знань щодо маркетингу промислових підприємств, сучасних концепцій його розвитку, 
методологічних та організаційних засад його використання. 

Структура курсу 

Години 
(лек./сем) 

Тема Результати навчання Завдання 

2 / 1 
1. Сутність, завдання і
тенденції розвитку
промислового маркетингу

Опанувати теоретичні засади В2В 
маркетингу та його концепцій 

Тести, 
кейси 

2 / 1 
2. Стратегії промислового
маркетингу

Ознайомитись з існуючими маркетинговими 
стратегіями та моделями їх формування та 
вибору 

Кейси, 
тести 

2 / 1 

Тема 3. Ринки 
промислових товарів та 
особливості 
маркетингової діяльності. 

Ознайомитись з осбливостями 
промислового, його характеристиками, 
структурою та учасниками 

Тести, 
кейси 

2 / 1 
Тема 4. Планування 
маркетингової діяльності 
на підприємстві 

Засвоїти етапи стратегічного та поточного 
маркетингового планування на підприємстві 

Задачі, 
тести, 
кейси 
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2 / 1 

5. Маркетингові
дослідження на
промисловому
підприємстві

Вміти збирати маркетингову інформацію і 
проводити маркетингові дослідження 

Задачі, 
тести, 
кейси 

2 / 1 
6. Конкуренція на
промислових ринках

Вміти виявляти ступінь інтенсивності 
конкуренції на ринку, визначати пріоритетних 
конкурентів та силу їх позиції 

Задачі, 
тести, 
кейси 

2 / 1 
7. Кон’юнктура ринку
промислової продукції

Оволодіти навичками оцінювання та 
прогнозування кон’юнктури ринку 
промислової продукції 

Тести, 
кейси 

2 / 1 

8. Сегментування ринку.
Формування і дослідження
попиту на промислові
товари

Вміти сегментувати ринок та досліджувати 
попит на ТПП. 

Тести, 
кейси 

2 / 1 
9. Маркетинг у галузі 
закупівлі промислових 
товарів

Ознайомитись з процесом постачання на 
промисловому ринку, основними 
концепціями управління закупівлею товарів, 
управлінням запасами матеріальних 
ресурсів 

Задачі, 
тести, 
кейси 

2 / 1 
10. Товарна політика та
управління асортиментом
продукції

Засвоїти теоретичні засади формування 
маркетингової товарної  політики та вміти 
управляти асортиментом підприємства 

Тести, 
кейси 

2 / 1 11. Цінова політика
Вміти формувати цінову політику 
підприємства 

Тести, 
кейси 

2 / 1 
12. Управління
розподілом і збутом
готової продукції

Навчитися приймати рішення щодо 
структури каналів розповсюдження, 
планування та регулювання збутових запасів 

Тести, 
кейси 

2 / 1 
13. Планування і 
регулювання збутових 
запасів

Навчитися приймати рішення щодо 
структури каналів розповсюдження, 
планування та регулювання збутових запасів 

Задачі, 
тести, 
кейси 

1 / 0,5 
14. Комунікаційна
політика промислового
підприємства

Навчитися розробляти комплекс 
маркетингових комунікацій 

Тести, 
кейси 

1/0,5 
15. Контроль, аналіз та
ефективність
маркетингової діяльності

Навчитись контролювати і аналізувати 
ефективність маркетингової діяльності 

Задачі, 
тести, 
кейси 
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● Політика щодо дедлайнів та перескладання: Роботи, які здаються із порушенням термінів без 
поважних причин, оцінюються на нижчу оцінку (-20 балів). Перескладання модулів відбувається 
із дозволу деканату за наявності поважних причин (наприклад, лікарняний).

● Політика щодо академічної доброчесності: Списування під час контрольних робіт та 
екзаменів заборонені (в т.ч. із використанням мобільних девайсів). Мобільні пристрої 
дозволяється використовувати лише під час он-лайн тестування.

● Політика щодо відвідування: Відвідування занять є обов’язковим компонентом оцінювання, за 
яке нараховуються 15 балів. За об’єктивних причин (наприклад, хвороба, міжнародне 
стажування) навчання може відбуватись в дистанційній формі за погодженням із керівником 
курсу.

Оцінювання 

Підсумковий бал (за 100-бальною шкалою) з дисципліни визначається як середньозважена 
величина, залежно від питомої ваги кожної складової залікового кредиту: 

Заліковий модуль 1 Заліковий модуль 2 Заліковий модуль 3 Разом 

30% 40% 30% 100% 

1. Усне опитування під час
заняття (8 теми по 5 балів = 40
балів)
2. Письмова робота = 60 балів

1. Усне опитування під час
заняття (7 тем по 5 балів =
35 балів)
2. Письмова робота = 65
балів

1. Написання та захист КПІЗ =
80 балів
2. Виконання завдань під час
тренінгу = 20 балів

100 

Шкала оцінювання студентів: 

ECTS Бали Зміст 

A 90-100 відмінно 

B 85-89 добре 

C 75-84 добре 

D 65-74 задовільно 

E 60-64 достатньо 

FX 35-59 незадовільно з можливістю повторного складання 

F 1-34 незадовільно з обов’язковим повторним курсом 

Політика оцінювання 
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