




 

СТРУКТУРА РОБОЧОЇ ПРОГРАМИ НАВЧАЛЬНОЇ ДИСЦИПЛІНИ  

“Моделювання та прогнозування у маркетингу” 

 

Дисципліна  

«Моделювання та 

прогнозування у 

маркетингу» 

Галузь знань, спеціальність, 

СВО 

Характеристика навчальної 

дисципліни 

Кількість кредитів – 5 галузь знань  

07 “Управління та 

адміністрування” 

Статус дисципліни дисципліна 

циклу спеціальної підготовки  

(вибірковий блок) 

Кількість залікових  

модулів – 2 

спеціальність 

075 „Маркетинг”   

Рік підготовки: 

Денна - 1 

Семестр: 

Денна - 2 

  

Кількість змістових  

модулів – 2 

рівень вищої освіти –  третій 

(освітньо-науковий) 

Аудиторні години – 40 

 

 

Загальна кількість  

годин – 150 

 Самостійна робота: 

Денна - 110 

Тижневих годин – 15 год.,  

з них аудиторних – 4  год. 

 Вид підсумкового контролю – 

залік 

 

 

 

  



2. Мета і завдання дисципліни  

“Моделювання та прогнозування у маркетингу” 

2.1. Мета вивчення дисципліни. 

Метою викладання навчальної дисципліни «Моделювання та прогнозування у 

маркетингу» є засвоєння аспірантами теорії та практики маркетингових комунікацій, 

оволодіння напрямами та інструментами їх формування. 

При цьому основними завданнями є: 

- сформувати у аспірантів правильний підхід до розуміння ролі і місця моделювання та 

прогнозування у маркетингу; 

- оволодіти знаннями теорії моделювання та прогнозування у маркетингу; 

- сформувати у аспірантів правильний підхід до розуміння взаємозв'язку інструментів 

маркетингу та моделювання та прогнозування у маркетингу; 

- засвоїти методику моделювання та прогнозування у маркетингу; 

- викладенні аспірантам у відповідності з програмою та робочим планом основних питань 

моделювання та прогнозування у маркетингу, звертаючи увагу на його методи; 

- сформувати у аспірантів цілісну систему теоретичних знань з курсу “Моделювання та 

прогнозування у маркетингу”. 

 

2.2. Передумови для вивчення дисципліни. 

Вивчення курсу передбачає наявність систематичних та ґрунтовних знань із суміжних 

дисциплін (філософія науки, емпіричні методи у наукових дослідженнях, психологія), 

цілеспрямованої роботи над вивченням спеціалізованої літератури, використання 

інформаційно-комунікаційних технологій для пошуку, оброблення, аналізування та 

використання інформації з різних джерел, активності на лекціях і практичних заняттях, 

самостійної роботи та виконання індивідуальних завдань.  

 

2.3. Найменування та опис компетентностей, формування котрих 

забезпечує вивчення дисципліни:  

Здатність коректного застосування комплексу загальних та спеціальних  методів 

наукових досліджень в галузі маркетингу. 

 

2.4. Результати навчання. 

Визначати науково-дослідні задачі, збирати необхідну для їх вирішення 

інформацію, аналізувати її та формулювати висновки. 

Володіти навичками, достатніми для проведення власних досліджень та  

прийняття рішень у сфері маркетингу. 



 

Програма навчальної дисципліни: 

Змістовий модуль 1. Економіко-математичне моделювання попиту і поведінки 

споживача 

ТЕМА 1. ІНФОРМАЦІЙНА БАЗА ЕКОНОМІКО-МАТЕМАТИЧНИХ МОДЕЛЕЙ В 

МЕНЕДЖМЕНТІ І МАРКЕТИНГУ 

1.Динамічні ряди та їхні характеристики 

2.Загальне поняття про лінійну регресію 

3.Багатофакторна (множинна) регресія 

Література [2-4, 7].  

  

ТЕМА 2. МЕТОДИ ПРОГНОЗУВАННЯ ПОПИТУ НА ТОВАРИ І ПОСЛУГИ 

1.Загальна характеристика методів прогнозування 

2.Методи екстраполяції 

Література: [1,5, 8-10]. 

 

ТЕМА 3. МЕТОДИ ПРОГНОЗУВАННЯ ЗБУТУ ТА МОДЕЛЮВАННЯ ПОПИТУ 

1. Загальна характеристика методів прогнозування обсягів збуту 

2. Метод екстраполяції часового ряду 

3. Економіко-математичне моделювання попиту 

Література: [2,3, 5,14,19]. 

 

ТЕМА 4. МОДЕЛЮВАННЯ ПОВЕДІНКИ  СПОЖИВАЧІВ 

1. Моделі поведінки у споживчому маркетингу 

2. Дослідження споживчих переваг в процесі прийняття рішень про купівлю 

Література: [1-5, 8,18]. 

 

ТЕМА 5. НЕЙРОМАРКЕТИНГ І ПОВЕДІНКА СПОЖИВАЧА  

1.Психоемоційні методи впливу на поведінку споживачів. 

2.Методи неймамаркетингу і їх роль в комунікаціях 

3. Методи нейромаркетингу у дослідженнях поведінки споживачів 

Література: [5, 7-10]. 

 

Змістовий модуль 2. Прогнозування маркетингової діяльності 

ТЕМА 6. ПРОГРАМНЕ ЗАБЕЗПЕЧЕННЯ РЕАЛІЗАЦІЇ МАТЕМАТИЧНИХ 

МОДЕЛЕЙ ОПЕРАЦІЙНИХ І МАРКЕТИНГОВИХ ДОСЛІДЖЕНЬ 



1. Проведення регресійно-кореляційного аналізу засобами EXCEL 

2. Реалізація маркетингових моделей за допомогою прикладного програмного 

забезпечення 

Література: [2-4, 6,8,15-17]. 

ТЕМА 7. ДОСЛІДЖЕННЯ КЛІЄНТІВ І КОНКУРЕНТІВ ПРИ МАРКЕТИНГОВОМУ 

ПРОГНОЗУВАННІ  

1. Сегментація майбутньої клієнтської бази 

2. Вибір товарів і послуг при маркетинговому  проектуванні 

3. Прогнозування конкурентного середовища при відкритті нової справи  

4. Формування конкурентних переваг  

Література: [5-7, 17]. 

 

ТЕМА 8. ПРОЕКТУВАННЯ МАРКЕТИНГОВИХ ЦІЛЕЙ 

1. Визначення концепції маркетингу нового проекту 

2. Шість складників бізнесу 

3. Прогнозування  ринку для відкриття нового проекту 

4. Визначення каналів дистрибуції 

 Література: [1-3, 9.13,14,19]. 

 

ТЕМА 9. ПРОЕКТУВАННЯ ЦІНОВОЇ СТРАТЕГІЇ ТА ГРАФІЧНЕ ЗАБЕЗПЕЧЕННЯ 

НОВОГО ПРОЕКТУ 

1.Моделювання  цін. 

2. Стратегія ціноутворення та конкуренція на основі цін 

3. Моделювання упаковки 

4. Вибір назви компанії та місця розташування 

Література: [5, 9, 13-15]. 

  



 

4. Структура залікового кредиту з дисципліни “Моделювання та прогнозування у 

маркетингу” 

(денна форма навчання) 

 Кількість годин  

 Аудиторні 

години 

Самостійна 

робота 

Контрольні 

заходи 

Змістовий модуль 1. Економіко-математичне моделювання попиту і поведінки 

споживача 

ТЕМА 1. ІНФОРМАЦІЙНА БАЗА 

ЕКОНОМІКО-МАТЕМАТИЧНИХ 

МОДЕЛЕЙ В МЕНЕДЖМЕНТІ І 

МАРКЕТИНГУ  

4 

4 

4 

4 

4 

 

10 

10 

10 

10 

10 

Опитування, 

тести, 

практичні 

завдання, 

кейси 

ТЕМА 2. МЕТОДИ ПРОГНОЗУВАННЯ 

ПОПИТУ НА ТОВАРИ І ПОСЛУГИ 

Опитування, 

тести, 

практичні 

завдання, 

кейси 

ТЕМА З. МЕТОДИ ПРОГНОЗУВАННЯ 

ЗБУТУ ТА МОДЕЛЮВАННЯ ПОПИТУ 

Опитування, 

тести, 

практичні 

завдання, 

кейси 

ТЕМА 4. МОДЕЛЮВАННЯ ПОВЕДІНКИ  

СПОЖИВАЧІВ 

Опитування, 

тести, 

практичні 

завдання, 

кейси 

ТЕМА 5. НЕЙРОМАРКЕТИНГ І 

ПОВЕДІНКА СПОЖИВАЧА  

Опитування, 

тести, 

практичні 

завдання, 

кейси 

Змістовий модуль 2. Прогнозування маркетингової діяльності 

ТЕМА 6. ПРОГРАМНЕ ЗАБЕЗПЕЧЕННЯ 

РЕАЛІЗАЦІЇ МАТЕМАТИЧНИХ МОДЕЛЕЙ 

ОПЕРАЦІЙНИХ І МАРКЕТИНГОВИХ 

ДОСЛІДЖЕНЬ 
4 

6 

6 

4 

10 

10 

20 

20 

Опитування, 

тести, 

практичні 

завдання, 

кейси 

ТЕМА 7. ДОСЛІДЖЕННЯ КЛІЄНТІВ І 

КОНКУРЕНТІВ ПРИ МАРКЕТИНГОВОМУ 

ПРОГНОЗУВАННІ  

Опитування, 

тести, 

практичні 

завдання, 

кейси 

ТЕМА 8. ПРОЕКТУВАННЯ 

МАРКЕТИНГОВИХ ЦІЛЕЙ 

Опитування, 

тести, 

практичні 

завдання, 

кейси 

ТЕМА 9. ПРОЕКТУВАННЯ ЦІНОВОЇ 

СТРАТЕГІЇ ТА ГРАФІЧНЕ 

ЗАБЕЗПЕЧЕННЯ НОВОГО ПРОЕКТУ 

Опитування, 

тести, 

практичні 

завдання, 

кейси 

Разом 40 110  

  



 

5. Самостійна робота 

№ 

п/п 
Тематика 

К-сть 

годин 

1. 
Інформаційна база економіко-математичних моделей в менеджменті 

і маркетингу 
10 

2. Методи прогнозування попиту на товари і послуги 10 

3. Методи прогнозування збуту та моделювання попиту 10 

4. Моделювання поведінки  споживачів 10 

5. Нейромаркетинг і поведінка споживача  10 

6. 
Програмне забезпечення реалізації математичних моделей 

операційних і маркетингових досліджень 

10 

7. 
Дослідження клієнтів і конкурентів при маркетинговому 

прогнозуванні 

10 

8. Проектування маркетингових цілей 20 

9. 
Проектування цінової стратегії та графічне забезпечення нового 

проекту 

20 

Разом:  110 

 

6. Засоби оцінювання та методи демонстрування результатів навчання 

У процесі вивчення дисципліни «Моделювання та прогнозування у маркетингу» 

використовуються такі засоби оцінювання та методи демонстрування результатів навчання: 

- мікровикладання; 

- розв’язання кейсів, професійно-етичних дилем, практичних завдань; 

- командні та індивідуальні проекти; 

- презентації результатів виконаних завдань та досліджень; 

- виступи на науково-практичних заходах; 

- залік. 

 

7. Критерії, форми поточного та підсумкового контролю 
Підсумковий бал (за 100-бальною шкалою) з дисципліни «Моделювання та прогнозування у 

маркетингу» визначається за шкалою оцінювання: 

 

Шкала оцінювання 

За шкалою 

університету 

(сума балів за всі види 

навчальної діяльності 

в межах модуля) 

За 

національно

ю шкалою 

За шкалою ECTS 

90–100 відмінно А (відмінно) 

85-89 
добре 

В (дуже добре) 

75–84 С (добре) 

65–74 
задовільно 

D (задовільно) 

60-64 Е (достатньо) 

35–59 
незадовільно 

FX (незадовільно з можливістю повторного 

складання) 

1–34 F (незадовільно з обов’язковим повторним курсом) 



 

На практичному занятті здобувач може набрати максимум 10 балів. 

9-10 балів ставиться за таких умов: 

- повний, правильний, послідовний, обґрунтований виклад питання, що супроводжується 

прикладами; 

- глибоке розуміння та орієнтування у явищах і процесах; 

- вичерпні відповіді на додаткові запитання викладача. 

7-8 балів ставиться за таких умов: 

- правильний, повний виклад змісту матеріалу, але на додаткові контрольні запитання, 

відсутня повна відповідь. 

5-6 балів ставиться за таких умов: 

- загалом виявляє знання основного навчального матеріалу, що розглядається, але під час 

відповіді наявні помилки; 

- відповіді на запитання нечіткі. 

3-4 бали ставиться за таких умов: 

- незнання значної частини навчального матеріалу, нелогічне висловлювання. 

1-2 бали ставиться за таких умов: 

- наявні суттєві помилки при відтворенні матеріалу; 

- нерозуміння навчального матеріалу і, як наслідок цього, повна відсутність навичок в аналізі 

явищ і в подальшому виконанні практичних завдань. 

 

 

8. Інструменти, обладнання та програмне забезпечення, використання яких передбачає 

навчальна дисципліна 

 №  Найменування Номер теми 

1. Мультимедійне забезпечення 1-9 

2. Практикум з дисципліни 1-9 

 

 

РЕКОМЕНДОВАНІ ДЖЕРЕЛА ІНФОРМАЦІЇ  

 

1. Бакалінський, Олександр Вікторович.Маркетингові дослідження при 

тотальному управлінні споживчою цінністю перевезень пасажирів залізницями [Текст] : 

[монографія] / Бакалінський О. В., Мельник Т. С. - Київ : Нац. трансп. ун-т, 2021. - 286 с. : 

рис., табл. - Бібліогр.: с. 259-276. - 300 прим. - ISBN 978-617-7696-20-8 

2. Каїра, Зоя Степанівна.Дослідження в проектах [Текст] : посіб. для викл. і 

студентів ВНЗ за напрямами "Менеджмент" і "Маркетинг" / З. С. Каїра, Є. В. Мироненко, 

Н. Ю. Рекова ; Донбас. держ. машинобуд. акад. (ДДМА). - Краматорськ : ДДМА, 2020. - 

211 с.  

3. Маркетингові дослідження [Текст] : навч. посіб. / Л. С. Безугла [та ін.] ; 

Дніпров. держ. аграр.-екон. ун-т. - Дніпро : Біла К. О. [вид.], 2019. - 299 с. : рис., табл. - 

Бібліогр.: с. 289-299.  

Заліковий 

модуль 1 

Заліковий 

модуль 2 

Заліковий 

модуль 3 

30 % 30 % 40 % 

Поточне опитування 

(робота) на заняттях  

(теми 1–5) по 10 балів за 

тему – max 50 балів . 

Модульна робота 

– 50 балів 

Поточне опитування (робота) 

на заняттях  

(теми 6–9) по 10 балів за тему 

–  max 40 балів . 

Модульна робота 

– 60 балів 

Підготовка КПІЗ – 40 балів. 

Захист КПІЗ – 40 балів. 

Виконання завдань 

під час тренінгу – 20 балів. 

http://www.irbis-nbuv.gov.ua/cgi-bin/irbis_nbuv/cgiirbis_64.exe?Z21ID=&I21DBN=EC&P21DBN=EC&S21STN=1&S21REF=10&S21FMT=fullwebr&C21COM=S&S21CNR=20&S21P01=0&S21P02=0&S21P03=A=&S21COLORTERMS=1&S21STR=%D0%91%D0%B0%D0%BA%D0%B0%D0%BB%D1%96%D0%BD%D1%81%D1%8C%D0%BA%D0%B8%D0%B9%20%D0%9E$
http://www.irbis-nbuv.gov.ua/cgi-bin/irbis_nbuv/cgiirbis_64.exe?Z21ID=&I21DBN=EC&P21DBN=EC&S21STN=1&S21REF=10&S21FMT=fullwebr&C21COM=S&S21CNR=20&S21P01=0&S21P02=0&S21P03=A=&S21COLORTERMS=1&S21STR=%D0%9A%D0%B0%D1%97%D1%80%D0%B0%20%D0%97$


4. Маркетингові дослідження [Текст] : підручник / Н. С. Косар [та ін.] ; Нац. ун-т 

"Львів. політехніка". - Львів : Вид-во Львів. політехніки, 2021. - 457 с. : рис., табл. - (Серія 

"Світ маркетингу і логістики" ; вип. 13). - Бібліогр.: с. 418-424.  

5. Маркетингові дослідження інновацій та підприємницькі ризики [Текст] : 

[колект. монографія] / [М. А. Окландер] ; за ред. д-ра екон. наук, проф. М. А. Окландера. - 
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