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Силабус курсу 

МОДЕЛЮВАННЯ ТА ПРОГНОЗУВАННЯ МАРКЕТИНГУ 

Ступінь вищої освіти – третій ( освітньо-науковий) 
Спеціальність 075 Маркетинг  
Освітньо-наукова програма - МАРКЕТИНГ 
  

Рік навчання: І, Семестр: ІІ 

   Кількість кредитів: 5  Мова викладання: українська  

 

Керівник курсу 

ПІП д.е.н., доц. Борисова Тетяна Михайлівна 
Сертифікати про навчання: 
- «Web marketing» в IT-академії «Logos» (Львів); 
- «SEO» в ІТ-компанії «Wise solutions» (Тернопіль); 
- «Women in IT» в ГО «IT-cluster» (Тернопіль); 
- «Digital Marketing» в Digital Marketing Institute (Ірландія, філія у м.Київ). 

Контактна інформація borisova.tanushka@gmail.com, +380961560900 

Опис дисципліни 
 

Дисципліна “Моделювання та прогнозування маркетингу” спрямована на  формування 
системи теоретичних і практичних знань у галузі дослідження та моделювання систем і 
процесів у маркетингу. Під час вивчення цієї дисципліни здобувач оволодіє такими 
інтегральними прикладними компетентностями як здатність розв’язувати складні завдання і 
проблеми у галузі маркетингу у процесі навчання, що передбачає проведення досліджень та 
здійснення інновацій за невизначених умов і вимог. 

Компетентності 
Здатність коректного застосування комплексу загальних та спеціальних  методів 

наукових досліджень в галузі маркетингу. 
 

               Результати навчання. 
Визначати науково-дослідні задачі, збирати необхідну для їх вирішення 

інформацію, аналізувати її та формулювати висновки. Володіти навичками, достатніми для 
проведення власних досліджень та  прийняття рішень у сфері маркетингу. 

 
 
 
 
 
 

mailto:borisova.tanushka@gmail.com


   

2 
 

Структура курсу 
 

Години 
(ауд. / сем.) 

Тема Результати навчання Завдання 

4/4  1. ІНФОРМАЦІЙНА БАЗА 
ЕКОНОМІКО-
МАТЕМАТИЧНИХ 
МОДЕЛЕЙ В 
МЕНЕДЖМЕНТІ І 
МАРКЕТИНГУ 

 Ознайомитися із правилами побудови динамічних 
рядів та їх характеристиками. Отримати загальне 
поняття про лінійну регресію  та .багатофакторну 
(множинну) регресію. 

 

Опитуванн
я, тести, 
практичні 
завдання, 
кейси 

4/4 2. МЕТОДИ 
ПРОГНОЗУВАННЯ 
ПОПИТУ НА ТОВАРИ І 
ПОСЛУГИ 

Ознайомитися із загальною характеристикою 
методів прогнозування. Вивчити методи 
екстраполяції. 
 

Опитуванн
я, тести, 
практичні 
завдання, 
кейси 

4/4 3. МЕТОДИ 
ПРОГНОЗУВАННЯ ЗБУТУ 
ТА МОДЕЛЮВАННЯ 
ПОПИТУ 

Ознайомитися із загальною характеристикою  
методів прогнозування обсягів збуту. Вивчити 
методи екстраполяції часового ряду та вирішувати 
прикладні завдання за допомогою  економіко-
математичне моделювання попиту 
 

Опитуванн
я, тести, 
практичні 
завдання, 
кейси 

4/4 4. МОДЕЛЮВАННЯ 
ПОВЕДІНКИ  
СПОЖИВАЧІВ 

Вивчити моделі поведінки у споживчому маркетингу 
Навчитись здійснювати дослідження споживчих 
переваг в процесі прийняття рішень про купівлю 
 

Опитуванн
я, тести, 
практичні 
завдання, 
кейси 

4/4 5. НЕЙРОМАРКЕТИНГ І 
ПОВЕДІНКА 
СПОЖИВАЧА  

Вивчити психоемоційні методи впливу на поведінку 
споживачів. Ознайомитися із методами 
неймамаркетингу і вивчити їх роль в комунікаціях 
Навчитись використовувати методи 
нейромаркетингу у дослідженнях поведінки 
споживачів 

Опитуванн
я, тести, 
практичні 
завдання, 
кейси 

4/4 6. ПРОГРАМНЕ 
ЗАБЕЗПЕЧЕННЯ 
РЕАЛІЗАЦІЇ 
МАТЕМАТИЧНИХ 
МОДЕЛЕЙ 
ОПЕРАЦІЙНИХ І 
МАРКЕТИНГОВИХ 
ДОСЛІДЖЕНЬ 

Навчитись проводити регресійно-кореляційний 
аналіз засобами EXCEL. Ознайомитися із 
процедурою реалізації маркетингових моделей за 
допомогою прикладного програмного забезпечення 
 

Опитуванн
я, тести, 
практичні 
завдання, 
кейси 

6/6 7. ДОСЛІДЖЕННЯ 
КЛІЄНТІВ І КОНКУРЕНТІВ 
ПРИ МАРКЕТИНГОВОМУ 
ПРОГНОЗУВАННІ  
 

Навчитись здійснювати  сегментацію майбутньої 
клієнтської бази. Практикуватися у виборі товарів і 
послуг при маркетинговому  проектуванні. 
Навчитись здійснювати прогнозування 
конкурентного середовища при відкритті нової 
справи. Аналізувати  формування конкурентних 
переваг  

Опитуванн
я, тести, 
практичні 
завдання, 
кейси 



   

3 
 

6/6 8. ПРОЕКТУВАННЯ 
МАРКЕТИНГОВИХ ЦІЛЕЙ 
 

Визначати концепції маркетингу нового проекту. 
Вивчити шість складників бізнесу. Здійснювати 
прогнозування  ринку для відкриття нового проекту 
Вміти визначати канали дистрибуції. 

Опитуванн
я, тести, 
практичні 
завдання, 
кейси 

4/4 9. ПРОЕКТУВАННЯ 
ЦІНОВОЇ СТРАТЕГІЇ ТА 
ГРАФІЧНЕ 
ЗАБЕЗПЕЧЕННЯ 
НОВОГО ПРОЕКТУ 

Навчитись процедурі моделювання  цін. Знати як  
обирати стратегію ціноутворення. Навчитись 
моделювати упаковку. Практикуватися у виборі 
назви компанії та місця розташування. 
 

Опитуванн
я, тести, 
практичні 
завдання, 
кейси 
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т.ч. із використанням мобільних девайсів). Мобільні пристрої дозволяється 
використовувати лише для отримання вторинної маркетингової інформації 

● Політика щодо відвідування: Відвідування занять є обов’язковим компонентом 
оцінювання, за яке нараховуються бали. За об’єктивних причин (наприклад, хвороба, 
міжнародне стажування) навчання може відбуватись в он-лайн формі за погодженням із 
керівником курсу.  

 

Оцінювання 
 

Остаточна оцінка за курс розраховується наступним чином: 
Шкала оцінювання 

За шкалою університету 

(сума балів за всі види 

навчальної діяльності в 

межах модуля) 

За національною 

шкалою 
За шкалою ECTS 

90–100 відмінно А (відмінно) 

85-89 
добре 

В (дуже добре) 

75–84 С (добре) 

65–74 
задовільно 

D (задовільно) 

60-64 Е (достатньо) 

35–59 
незадовільно 

FX (незадовільно з можливістю повторного складання) 

1–34 F (незадовільно з обов’язковим повторним курсом) 

 

 
 

Заліковий 
модуль 1 

Заліковий 
модуль 2 

Заліковий 
модуль 3 

30 % 30 % 40 % 

Поточне опитування (робота) 
на заняттях  

(теми 1–5) по 10 балів за 
тему – max 50 балів . 

Модульна робота 
– 50 балів 

Поточне опитування (робота) 
на заняттях  

(теми 6–9) по 10 балів за 
тему –  max 40 балів . 

Модульна робота 
– 60 балів 

Підготовка КПІЗ – 40 балів. 
Захист КПІЗ – 40 балів. 

Виконання завдань 
під час тренінгу – 20 балів. 


