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Опис дисципліни 

 

Дисципліна “Маркетинг” спрямована на формування у студентів теоретичних знань про 

структуру, принципи побудови та закономірності функціонування маркетингу, набуття практичних навичок 

використання методів та прийомів маркетингових досліджень ринку. 

Дисципліна орієнтує на ознайомлення із досвідом роботи зарубіжних і вітчизняних 

підприємств, опанування технології здійснення маркетингових досліджень ринку. 

Структура дисципліни 

 

Години 

(лек. / 

практ.) 

Тема Результати навчання Завдання 

2 / 2 1. Сутність маркетингу 

та його сучасна 

концепція 

Вміти пояснити сутність маркетингу, основні задачі, 

функції маркетингу, еволюцію концепцій маркетингу 

Тести, питання. 

Дискусійне 

обговорення суті 

маркетингу його 

основних задач та 

функції  

2 / 2 2. Класифікація 

маркетингу 

Знати основні умови здійснення маркетингової діяльності 

підприємства 

Тести, питання. 

Дискусійне 

обговорення 

питань повязаних 

із умовами 

здійснення 

маркетингової 
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діяльності 

підприємства 

2 / 2 3. Характеристика 

маркетингу 

Обгрунтовувати основні умови процесу управління 

маркетингом 

Тести, питання. 

Дискусійне 
обговорення 

питань, щодо 

основних умов 

процесу 

управління 

маркетингом  

4 / 2 4. Маркетингові 

дослідження 

Вміти визначити сутність маркетингових досліджень, 

здійснювати сегментацію ринку за певними ознаками та 

категоріями 

Тести, питання. 

Дискусійне 

обговорення 
переваг і 

2 / 4 5. Маркетингова товарна 

політика 

Вміти визначити сутність товару, 

конкурентоспроможності  товару та методи її оцінки 

Тести, питання. 

Дискусійне 

обговорення 

питань повязаних 

із визначенням 

сутності товару 

та його 
конкурентоспром

ожності   

4 / 4 6. Маркетингова цінова 

політика 

Вміти визначити сутність ціни, фактори що впливають на 

їх встановлення  

Тести, питання. 

Дискусійне 

обговорення 

проблем 

визначення  ціни 

товару та 

факторів, що 
впливають на її 

встановлення 

2 / 2 7. Маркетингова 

політика продажу 

Знати сутність збуту та збутової політики підприємства, 

основні принципи організації  і функціонування каналів 

товароруху 

Тести, питання. 

Дискусійне 

обговорення 

проблем збуту та 

збутової політики 

підприємства 

4 / 4 8.Маркетингова політика 

просування 

Вміти визначати сутність і основні  принципи організації 

просування товару, налагодження ефективного 

комунікаційного процесу 

Тести, питання. 

Дискусійне 

обговорення 

основних    

принципів 

організації 

просування 

товару 

2 / 2 9. Організація 

маркетингу 

Знати сутність системи планування маркетингу, її 

структури та принципів 

Тести, питання. 

Дискусійне 
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обговорення 

проблем  

планування 

маркетингу 

2 / 2 10. Контроль маркетингу Засвоїти завдання контролю в системі маркетингової 

діяльності підприємства 

Тести, питання. 

Дискусійне 

обговорення 

питань повязаних 

із контролем в 

системі 

маркетингової 

діяльності 

підприємства 

2 / 2 11. План маркетингу 

підприємства 

Вміти пояснити сутність та особливості стратегічного й 

поточного  планування підприємства 

Тести, питання. 

Дискусійне 

обговорення 

питань повязаних із 

особливостями 

стратегічного та 

поточного  

планування 

підприємства 
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Політика оцінювання 

● Політика щодо дедлайнів та перескладання: Роботи, які здаються із порушенням термінів без поважних причин, 

оцінюються на нижчу оцінку (-20 балів). Перескладання модулів відбувається із дозволу деканату за наявності 

поважних причин (наприклад, лікарняний).   

● Політика щодо академічної доброчесності: Усі письмові роботи перевіряються на наявність плагіату і допускаються 

до захисту із коректними текстовими запозиченнями не більше 20%. Списування під час контрольних робіт та 

екзаменів заборонені (в т.ч. із використанням мобільних девайсів). Мобільні пристрої дозволяється використовувати 

лише під час он-лайн тестування (наприклад, програма Kahoot). 

● Політика щодо відвідування: Відвідування занять є обов’язковим компонентом оцінювання, за яке нараховуються 

бали. За об’єктивних причин (наприклад, хвороба, міжнародне стажування) навчання може відбуватись в он-лайн 

формі за погодженням із керівником курсу.  

Оцінювання 

 

                                                               Оцінка за дисципліну розраховується наступним чином: 

Заліковий модуль 1 

(змістовий модуль 1) 

Заліковий модуль 2  

(ректорська контрольна 

робота) 

Заліковий модуль 3 

 (підсумкова оцінка  за 

КПІЗ, 

враховуючи              

поточне опитування) 

    Заліковий модуль 4  

          (екзамен) 
 

        Разо м 

20% 20 % 20 % 40% 
100 
% 

1.Усне опитування під 

час заняття   

(5 тем по 4 бали   
макс. 20 балів). 

2.Письмова робота 

макс. 80 балів  

1. Усне опитування під 

час заняття (6 тем по 2 
бали макс. 12  балів). 

2. Тестові завдання     

(20 тестів по 3 бали  за 

тест макс. 60 балів). 

3. Завдання 1 макс. 28 

балів) 

1. Написання та 

захист КПІЗ макс.  80 
балів. 

2. Виконання 

завдань під час 

тренінгу макс. 20   

балів 

Тестові завдання (20 

тестів по 2 бали     за тест 

– макс. 40 балів). 
Завдання 1 макс. 30  

 балів) 

Завдання 2 макс. 30   

 балів) 

 

            Шкала оцінювання студентів: 

 

ECTS Бали Зміст 

A 90-100 відмінно 

B 85-89 добре 

C 75-84 добре 

D 65-74 задовільно 

E 60-64 достатньо 

https://uk.wikipedia.org/wiki/Rich_media
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FX 35-59 незадовільно з можливістю повторного складання 

F 1-34 незадовільно з обов’язковим повторним курсом 
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